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oD SCS RUN

v hohe Auflage
v wochenlange Prasenz
v/ auch online - www.shoppingintern.at

MEDIADATEN

2026

Wetteld SHOPPING-intern

P ERSCHEINUNGSTERMINE
D FORMATE - SATZSPIEGEL
D ANZEIGENPREISE

TOP GRAFIK FUR IHREN
WERBEAUFTRITT!

Auflagenstark.
Aktuell. Informativ.
Seit 37 Jahren erfolgreich.




GEPLANTE THEMEN

VALENTINSTAG
FASHION

BEAUTY & HEALTH
WELLNESS
GASTROGUIDE
LEHRLINGSCASTING

VALENTINSTAG
Specials:

GESCHENKTIPPS
& GOODIES

€ 390

Erscheinungstermin: 27. Janner 2026
.......... Redaktionsschluss: 14. JAnner - cvccencc@

Verteilung: an die Mitarbeiter und Besucher der SCS

Extra:

(Uber Infopoints und Dispenser) sowie

an die Haushalte der Bezirke Médling

und 1230 Wien

SCS Shopping-Intern wird auch an alle Arzte

(fir den Warteraum) und Friseure der Bezirke Wien
10, 11, 12, 13 und 23, sowie Mddling, Baden,
Schwechat und Wr. Neustadt geliefert.




FASHION

Friihjahrs- und
Sommermode L
inderscs /A |

Tipps fiirs Osterfest

‘ Erscheinungstermin: 24. Mirz 2026

“‘Q\ .................... Redaktionsschluss: 11. MArz «-eeeeeeeeeseennnes
” W
Verteilung: an die Mitarbeiter und Besucher der SCS
e ‘ (Uber Infopoints und Dispenser) sowie
w1 an die Haushalte der Bezirke Médling
- |\' und 1230 Wien

g SCS SHOPPING-Intern wird auch an alle Arzte
. 4 (fur den Warteraum) und Friseure der Bezirke Wien
\ 10, 11, 12, 13 und 23, sowie Mddling, Baden,

Schwechat und Wr. Neustadt geliefert.

2 MZ:l_g-Shopping in der SCS:

Alle Trends im Uberblick

GEPLANTE THEMEN

FASHION

BEAUTY & HEALTH
WELLNESS
TRAVEL

LIVING

GARDEN

OSTERN

Specials:

OSTERBRUNCH
GESCHENKTIPPS
& GOODIES

ab€ 390



GEPLANTE THEMEN

FASHION
BEACHWEAR
SUNGLASSES
BEAUTY & HEALTH
WELLNESS
TRAVEL

LIVING

MUTTERTAG
Specials:

GESCHENKTIPPS
& GOODIES

b€ 390

FOTOSHOOTING
SCS Sales-Profis
als Models

Danke

Mamal! & %
Alles Liebe zum *@ 3

w3
Muttertag! 13.“%«"{-

7

Erscheinungstermin: 5. Mai 2026

@ et Redaktionsschluss: 22. April «wswwsessreses °

Verteilung: an die Mitarbeiter und Besucher der SCS
(Uber Infopoints und Dispenser) sowie
an die Haushalte der Bezirke Médling
und 1230 Wien

Extra: SCS SHOPPING-Intern wird auch an alle Arzte
(fir den Warteraum) und Friseure der Bezirke Wien
10, 11, 12, 13 und 23, sowie Mddling, Baden,
Schwechat und Wr. Neustadt geliefert.

FASHION

Bademoden &
Sonnenbrillen

&



GEPLANTE THEMEN

Sommer, Sonne, Ferienzeit:
Freizeit, Reisen und Genieflen!

FASHION

URLAUB - FERIEN

FASHION-TIPPS AUSFLUGE
Summer Trends GRILLPARTYS

von Experten aus der SCS BEAUTY & HEALTH

R L SUN-CARE
J2 ';-.Ea _ Erscheinungstermin: 16. Juni 2026 KULTUR-SOMMER

-S,'(.)‘nilmer-TrendS ........................ Redaktionsschluss: 3. JUNi -sesesseeseeses

-———_-_-_————

Verteilung: an die Mitarbeiter und Besucher der SCS
(Uber Infopoints und Dispenser) sowie
an die Haushalte der Bezirke Mddling
und 1230 Wien

Extra: SCS SHOPPING-Intern wird auch an alle Arzte
(fur den Warteraum) und Friseure der Bezirke Wien
10, 11, 12, 13 und 23, sowie Mddling, Baden,
Schwechat und Wr. Neustadt geliefert.

SUMMER TRENDS
SUNCARE

Specials:

TIPPS & GOODIES

ab€ 390

:

0
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GEPLANTE THEMEN

RUCKBLICKE
AUF 50 ERFOLG-
REICHE JAHRE

PLANUNG UND
ENTSTEHUNG

ENTWICKLUNG

STATEMENTS
BILANZ

Prisenz im
informativen und
wertvollen Nach-
schlagwerk:

€ H00

DAS JUBILAUMSBUCH
zum 50. Geburtstag der SCS

Die Entstehungs- und Erfolgsgeschichte
der Westfield Shopping City Std

Vorwort
frav
jor NO Londeshave
N s

Diese Firmen bildeten im September 1976
die Grundlage der erfolgreichen SCS



FASHION-REPORT
Herbst Trends

INKLUSIVE SONDERTEIL

50 JAHRE SCS

GEPLANTE THEMEN

. BACK2SCHOOL
R li""; Fo N

BACZSCHOOL : -y - FASHION

. MUST-HAVES

_ TRAVEL
GrofBer Sonderteil zur BEAUTY & HEALTH
Entstehungs- und

Erfolgsgeschichte WELLNESS
der SCS Erscheinungstermin: 01. September 2026 LIVING

[ I TTTTTT T T TP POen Redaktionsschluss: 19. August ........................... Y

5{) Jahre S(‘S

Verteilung: an die Mitarbeiter und Besucher der SCS HERBST TRENDS

(Uber Infopoints und Dispenser) sowie

_fy SCS an die Haushalte der Bezirke Médling HEA.LTH
" Shopping City Sid a5 und 1230 Wien ) SpQCIaIS:
Extra: SCS SHOPPING-Intern wird auch an alle Arzte

TIPPS & GOODIES

(fir den Warteraum) und Friseure der Bezirke Wien

msiﬁe&{ 10, 11, 12, 13 und 23, sowie Mddling, Baden,

SHOPPING CITY SUD Schwechat und Wr. Neustadt geliefert.



GEPLANTE THEMEN

X-MAS
ADVENTKALENDER
FASHION

BEAUTY & HEALTH
FESTE FEIERN
TRAVEL

LIVING

WEIHNACHTEN

Specials:

GESCHENKTIPPS
& GOODIES

ab € 4‘4‘0

Verteilung: an die Mitarbeiter und Besucher der SCS
(Uber Infopoints und Dispenser) sowie
an die Haushalte der Bezirke Mddling
und 1230 Wien
SCS SHOPPING-Intern wird auch an alle Arzte
(fir den Warteraum) und Friseure der Bezirke Wien
10, 11, 12, 13 und 23, sowie Mddling, Baden,
Schwechat und Wr. Neustadt geliefert.
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TERMINE & BERATUNG

2026

AUSGABE ERSCHEINUNGSTERMIN  REDAKTIONELLE SCHWERPUNKTE

Nr. 1/2026 27. Janner Valentinstag, Mode, Gastroguide, Lehrlinge, Reisen

Nr. 2/2026 24. Méarz Fashion, Ostern, Frihling, Beauty, Garten

Nr. 3/2026 05. Mai Muttertag, Beauty, Travel, Sunglasses, Beachwear

Nr. 4/2026 16. Juni Sommer, Urlaub, Sonnenschutz, Kultur-Highlights

Nr. 5+6/2026 01. September Jubildum 50 Jahre SCS, Schulbeginn, Kids, Fashion, Gastro
Nr. 7/2026 17. November X-Mas, Feste, Adventkalender, Kultur, Promishopping, Travel

Redaktionsschluss jeweils 2 Wochen vor dem Erscheinungstermin
VIELFALTIGE WERBEMOGLICHKEITEN e
Irmgard Demel

Werbung fiir Ihr Unternehmen
T. +43 1699 96 96-15

. M: +43 676 624 16 00
E: imgard.demel@shoppingintern.at

Birgit Brauneder

T. +43 1699 96 96-41
. M: +43 699 118 777 06
' E: birgitbrauneder@shoppingintern.at

' Niklas Polaschek

T. +43 1699 96 96-43
M: +43 676 370 80 80
E: niklas polaschek(@shoppingintern.at



SATZSPIEGEL

DER RICHTIGE

PLATZ

1/1 Seite: 2/3 Seite: 1/2 Seite: 1/2 Seite:
175 x 200 mm bzw. 175 x 130 mm 175 x 98 mm (quer) 85 x 200 mm
200 x 240 abfallend (hoch)
1
1 l l32
32 [

1l
'
1, 8 n

1/4 Seite: 1/3 Seite: 1/3 Seite: 1/8 Seite:
85 x 98 mm (hoch) 175 x 63 mm (quer) 55 x 200 mm (hoch) 40 x 110 mm
o 114 Seite: 1/4 Seite: (1-spaltig hoch)
1/6 Seite:
85 x 63 mm 175 x 47 mm 42x209 mm 85 x 47 mm
(quer) (1-spaltig hoch) (quen)

B o e

1/16 Seite:
40 x 50 mm
(hoch)

85 x 25 mm
(quer)

1/32 Seite:
85x13 mm (quer)

Balken:
175 x 30 mm




ANZEIGENPREISE

PREISLISTE

FORMAT  BREITE x HOHE EURO IHRE VORTEILE

1/1 Seite 175 x 200 oder abfallend 200 x 240 + 3 mm Beschnitt 4.500,—- :
23Seite 175130 3600y ¢ > Folge-Rabatte: :
. + Einschaltung ab 3x in Folge -5% o
1/2 Seite 175 x 98 (quer), 85 x 200 (hoch) 2.800,- o in allen Ausgaben p.a. -10% .
1/3 Seite 175 x 63 oder 55 x 200 1.850,— . )
1/4 Seite 85 x 98 (hoch), 175 x 47 (quer), 42 x 200 (schmal ganzseitig hoch) 1.450,- . » PR-Variante:
. e Firmen- oder Produkt-
1/6 Seite 85x63 1.190,- o informationen in Form eines °
1/8 Seite 85 x 47 930,— : PR-Artikels werden nur im halben ¢
; = o Format in Rechnung gestellt. .
176 Se!te 85%25 690, + (2B. ein ganzseitiger PR-Bericht wird mit .
1/32 Seite 85x 13 520,- o dem Tarif einer halbseitigen Einschaltung
Balken 175 x 30 1.150,— + verrechnet, ein halbseitiger PR-Artikel = o
Andere GréRen: Formate auBerhalb der vorgegebenen Spaltenbreite: +20% Zuschlag . Preis flr eine 1/4-seitige Anzeige) .
00 0000000000000 00000 00
BEILAGEN, BEIHEFTER* oder PLATZIERUNGSZUSCHLAGE: Hohe Auflage, optimale Kundeninformation,
TIP-ON-CARD* per 1.000 Stk. bis 20g: Letzte Seite (Ud): +75% hochwertige Qualitit, gratis an die Haushalte
ab 50.000 Stk. €45, Seite 2 (U2): +45% .
20.000 bis 50.000 Stk €49, Seiten 3 bis 5 und U3: +35% N WIR BERATEN SIE:
5.000 bis 20.000 Stk. €55,— Sonstige spezielle Platzierung: +25% { <Irmgard Demel
bis 5.000 S_tk' . €72~ . . . Kathi Hierhacker >
Aufschlag: je weitere 5 Gramm € 4,— Titelseite: Nettopreis ohne Zuschlag € 4.500,—
* Unterlagen werden beigestellt und angeliefert (product placement + Firmenlogo, nach Absprache) < Birgit Brauneder

i >
Die Preise verstehen sich fiir Abgabe von druckfahigen pdf-files per E-Mail oder auf Datentréger. Bei anderen Druckunterlagen werden Satz- und Fotokosten zum Niklas Polaschek

Selbstkostenpreis in Rechnung gestellt. PR-Artikel, Berichte ber Firmenneuheiten und Personal-News sind im Zusammenhang mit Einschaltungen GRATIS!
Samtliche Preise sind netto (exkl. 5% Werbesteuer und 20% Mwst), die Fakturierung erfolgt jeweils nach Erscheinen der Anzeige.




2027

VORSCHAU & BERATUNG

AUSGABE
Nr. 1/2027
Nr. 2/2027
Nr. 3/2027
Nr. 4/2027
Nr. 5/2027
Nr. 6/2027
Nr. 7/2027

ERSCHEINUNGSTERMIN REDAKTIONELLE SCHWERPUNKTE

26. Janner
09. Mérz
04. Mai

15. Juni

24. August
05. Oktober

16. November

Valentinstag, Mode, Gastroguide, Lehrlinge, Nachhaltigkeit
Aktuelle Modetrends, Ostern, Friihling, Beauty, Garten

Muttertag, Familie, Beauty, Reisen, Sonnenbrillen, Bademoden
Sommer, Ferien, Urlaub, Sonnenschutz, Freizeit, Veranstaltungen
Schulbeginn, Kinder, Best4Baby, Sport, Wellness
Herbst-/Wintermode, Must-Haves, Reisen, Gesundheit

Weihnachtseinkauf, Promishopping. Feste, Adventkalender, Kultur

Redaktionsschluss jeweils 2 Wochen vor Erscheinungstermin

A E: birgit.brauneder@shoppingintern.at

WIR HABEN DEN BESTEN PLATZ FUR SIE

2% Irmgard Demel

. T. +43 1699 96 96-43
I M: +43 676 624 16 00
~ E: irmgard.demel@shoppingintern.at

Birgit Brauneder i Niklas Polaschek

T: +43 1699 96 96-41
M: +43 699 118 777 06

T. +43 1699 96 96-15
M: +43 676 370 80 80
E: niklas.polaschek@shoppingintern.at




VERLAGSBEDINGUNGEN

Fur eine GUTE Zusammenarbeit ...

1. MaRgeblich fiir alle Angebote und Auftrége sind die allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir das Anzeigen-
wesen, die erganzenden Verlagsbedingungen und die jeweils gliltige Anzeigenpreisliste.

2. Der Ausschluss von Mitbewerbern ist nicht méglich, kann aber schriftlich fir dieselbe Seite bzw. die gegen-
liberliegende Seite vereinbart werden.

3. Platzierungswiinsche und Erscheinungstermine werden nach Méglichkeit beriicksichtigt, gelten jedoch nicht
als verbindlich.

4. Der Verlag behalt sich das Recht vor, von Werbeauftragen zurlickzutreten; dies ist jederzeit ohne Angabe
von Griinden mdglich bzw. dann bindend, wenn das Management der SCS dagegen Einspruch erhebt.

5. Firr den Inhalt von Werbeeinschaltungen - auch in redaktioneller Form - ist nur der Auftraggeber haftbar.

6. Der Verlag Ubernimmt keinerlei Haftung fiir eventuelle Schaden, die durch Nichterscheinen eines Auftrages
oder einer Ausgabe, durch nicht termingerechtes Erscheinen einer Ausgabe, durch verminderte Verteilungs-
zahl, durch Druckfehler oder nicht einwandfreie Druckwiedergabe usw. entstehen.

7. Fur Druckfehler, die den Sinn einer Anzeige nicht wesentlich beeintrachtigen, wird kein Ersatz geleistet. Fiir
grobe Fehler gilt Punkt 9.

8. Beanstandungen an vereinbarten Verdffentlichungen und Anzeigen sind binnen einer Frist von einer Woche
nach Erhalt der Rechnung samt Belegexemplar, jedenfalls aber spatestens bis 14 Tage nach Erscheinen der
die Veroffentlichung enthaltenden Ausgabe mittels eingeschriebenen Briefes geltend zu machen, widrigenfalls
der Auftrag als unbeanstandet und ordnungsgemaR durchgefiihrt anzusehen ist.

9. Fiir den Fall, dass durch einen Fehler des Verlages der Sinn der Anzeige verandert oder dessen werbetech-
nische Erfolgsaussicht in Frage gestellt wurde, ist der Verlag dazu berechtigt, seine vertragliche Verpflichtung
durch den ordnungsgemaRen Abdruck derselben oder einer Ersatzanzeige von gleicher GroRRe zu erbringen.
Ein darliber gehender Schadenersatzanspruch des Auftraggebers ist in einem derartigen Fall jedenfalls aus-
geschlossen.

10. Dem Auftraggeber obliegt die rechtzeitige Beistellung der Druckunterlagen (spatestens zwei Wochen vor
dem Drucktermin, wenn die Anzeige vom Verlag gegen Kostenersatz gestaltet werden soll und spétestens
10 Tage vor dem Erscheinungstermin, wenn druckfahige pdf-files beigestellt werden; Beilagen miissen bis
spatestens 6 Tage vor dem Erscheinungstermin angeliefert sein).

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch hergestellt. Diesbeziigliche Kosten tragt der Auf-
traggeber. Bei nicht fristgerechter Riicksendung bis zum vermerkten Termin gilt die Genehmigung zum Druck
als erteilt.

12. Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen und Anderungswiinschen kénnen vom Verlag keine Reklamatio-
nen beziiglich Horfehler oder Satzfehler anerkannt werden.

13. Mit der Erteilung des Auftrages anerkennt der Auftraggeber rechtswirksam bindend vollinhaltlich die Ver-
lagsbedingungen und bestétigt dies.

14, Haftung: Der Verlag ist nicht verpflichtet, eine inhaltliche Uberpriifung der beauftragten Einschaltung wie
insbesondere auch einer Gegendarstellung vorzunehmen. Der Auftraggeber haftet dem Verlag gegeniiber
dafiir, dass die Einschaltung nicht gegen eine gesetzliche Bestimmung verst6Rt oder die Rechte Dritter ver-

letzt. Der Auftraggeber verpflichtet sich, den Verlag fiir sémtliche daraus entstehenden Schaden schad- und
klaglos zu halten sowie fiir die dem Verlag entstandenen Nachteile den Ersatz des positiven Schadens sowie
des entgangenen Gewinns zu leisten. Dies gilt — von wem auch immer geltend gemacht — insbesondere fiir
wettbewerbsrechtliche Anspriiche, fiir urheberrechtliche Anspriiche, Einschaltungskosten von Gegendarstel-
lungen, verwaltungsbehdrdliche und gerichtliche Strafen, medienrechtliche Entschadigungen, Schadenersatz-
anspriiche welcher Art auch immer sowie Anspriiche auf Veréffentlichung von Urteilen und Mitteilungen nach
dem Mediengesetz. Die Schad- und Klagloshaltung des Verlages beinhaltet auch die Verfahrenskosten sowie
die Kosten von Mahnungen und auRergerichtlicher Rechtsvertretung.

15. Die Stornierung einer Anzeige ist grundsatzlich nur bis 2 Wochen vor Anzeigenschluss, also fiinf Wochen
vor dem Erscheinungstermin, einer jeden Nummer méglich. Bereits erwachsene Kosten werden verrechnet.
Auch Gutschriften, die fiir friihere oder spatere Einschaltungen in Zusammenhang mit einer stornierten Anzei-
ge durch einen Staffelrabatt errechnet wurden, werden vom Verlag im Fall einer Stornierung nachtraglich in
Rechnung gestellt. Eine vorab miindlich mitgeteilte Zuriickziehung oder Anderung des Auftrages muss dem
Verlag in schriftlicher Form spétestens sieben Tage vor dem Anzeigenschlusstermin vorliegen, andernfalls der
Auftrag in der urspriinglichen Form weiterhin als vertraglich vereinbarte Leistung gilt. Bei Zuriickziehen von
Auftragen fiir den Text- oder Anzeigenteil (soweit dies in schriftlicher Form spatestens sieben Tage vor dem
Anzeigenschlusstermin dem Verlag vorliegt und fiir den Verlag technisch noch méglich ist) wird ein Betrag von
20 Prozent des Inseratenwertes als Kostenersatz in Rechnung gestellt.

16. Bei Betriebsstorungen oder Eintreffen durch héhere Gewalt hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung,
wenn zumindest 70 Prozent der zugesicherten Auflage ausgeliefert sind. Im Falle einer Auslieferung unter 70
Prozent ist der Auftraggeber verpflichtet, aliquot den vereinbarten Rechnungsbetrag entsprechend der ausge-
lieferten Auflage zu begleichen.

17. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach Erscheinen der letzten Ausga-
be. Riicksendung erfolgt nur nach schriftlicher Vereinbarung.

18. Die Rechnung fiir eine Anzeige wird nach erbrachter Leistung (Druck und Veréffentlichung) sofort fallig. Als
Zahlungsbedingung wird Uberweisung auf das Verlagskonto innerhalb von 8 Tagen nach Rechnungslegung
(bzw. Bezahlung in bar oder per Scheck) ohne jeden Abzug verbindlich vereinbart.

19. Bei Sondervereinbarungen, Jahresvereinbarungen oder Inanspruchnahme der Jahresrabattstaffel gilt fiir
jenen Fall, bei dem ein Auftraggeber das volle beauftragte Anzeigenvolumen nicht erfiillt oder erreicht, riick-
wirkend fiir das gesamte laufende Jahr der Listenpreis oder die entsprechend geringere Rabattstaffel je nach
Auftragsvolumen. Sohin entsteht der Rabattanspruch erst nach voller Erfiillung des Gesamtjahresauftrages
(heit Eingang der Zahlung) und kann vom Verlag freilich als Vorleistung dem Kunden kreditiert werden.

20. Rechnungsreklamationen werden nur innerhalb von 4 Wochen ab Erhalt der Rechnung anerkannt und nur,
sofern die Beanstandung in schriftlicher Form vorliegt.

21. Bei Zahlungsverzug oder Stundung kann der Verlag Verzugszinsen in der Hohe von 1,5% p. m. sowie
Mahn- u. Inkassospesen (BGBL 141/1996) berechnen. Rechnungen sind zahlbar und klagbar in Vésendorf;
Gerichtsstand ist Bezirksgericht Modling oder Landesgericht Wr. Neustadt.

13
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der prosperierenden ,Vienna Region“ entwickelt.

Optimale Lage

Die Westfield Shopping City Siid liegt im Siiden von
Wien und direkt am wichtigsten Verkehrsknotenpunkt
Mitteleuropas: tUber 150.000 Autos passieren taglich
die Westfield Shopping City Sid.

WILLROMMEN!

1976 vom Osterreichischen Unternehmer Hans Dujsik gegriindet, hat sich die
Westfield Shopping City Siid zur Top-Handelsdestination mit einer 1 km langen Mall in

Im Einzugsgebiet von einer Stunde Fahrzeit leben rund 3,3 Millionen Menschen.

Auf Grund der Uberzeugenden GréRRe und der besonders guten Lage hat Unibail-
Rodamco-Westfield die Shopping Mall im Mai 2008 erworben.

Als Herzstiick der gréfiten Handelszone in Mitteleuropa mit international bekannten
Marken wie lkea, MediaMarkt oder Peek & Cloppenburg weist die Mall eine einzigartige
Angebotsvielfalt auf, die jahrlich Millionen von Kunden aus dem In- und Ausland anzieht.

CENTERFACTS

Vermietbare Flache: ~ 225.800m?
Geschéfte: 330
Mitarbeiter: 5.200

Besucher pro Jahr: 23,7 Mio
Parkplatze: 10.000

Das Kundenmagazin der
Westfield Shopping City Siid

Westteld SHOPPING-intern

Hunderttausende Besucher der Westfield
Shopping City Std lesen regelmaRig das
Kunden-Magazin ,SHOPPING-intern*
(Verteilung an die Haushalte in den
Bezirken Wien 23, Mddling und Baden,
an Arzte und Friseure sowie in der Mall).
Unser erfahrenes Team offeriert

gerne gezielt effiziente
Werbemdglichkeiten.
fenzscs@shoppingintern.at

www.shoppingintern.at

Fotos: Christoph Breneis. DI Sabine Glatz, URW, PicturePeople



