SHOPPING CITY SUD SHOPP‘ NG = | ﬂ t@rﬂ

Nr. 6 - Oktober 2021

FREUDEN

'FASHION
TRENDS

- Nr. 227 - Foto: CAJOY

E von SCS Mode-Experten
.

k5 GEWINNER
% Urlaubsfoto

3 Wettbewerb

5 NEU im Center
s CAJOY Jewellery

Boutique



DECATHION

DEIN SPORT IST UNSER SPORT.

Im SCS Park und
auf decathlon.at



Fotos: Unibail-Rodamco-Westfield, zZVg

https://at.westfield.com/scs

Alle Shops und Services, saimtliche
Events und News aus der City...
aktuell und informativ!

Wosifield

SHOPPING CITY SUD
KONTAKT

Kundeninformation:
Tel. +43 (0)1 699 59 02

Center Management:

Tel. +43 (0)1 699 39 69-0

Fax: +43 (0)1 699 48 66

E-Mail: scs.centermanagement@urw.com
www.scs.at

L
A

VORWORT DES CENTER MANAGERS

Tomas Urbanovsky
Shopping Center Manager

Lieke Pesucher  innen,

bei uns hat sich so einiges getan, worauf wir sehr stolz sein kdnnen: Ab
sofort durfen wir Sie in der Westfield Shopping City Stid begriiBen. Der
Shoppingcenter-Betreiber Unibail-Rodamco-Westfield (URW) zeichnet die

SCS als Top-Center aus, fiir die anhaltend positive Entwicklung als Einkaufs-
zentrum.

Das groBe Rebranding bringt viele Vorteile fiir Osterreichs gréBtes Einkaufs-
zentrum mit sich: Als Westfield Destination gewinnt die Westfield Shopping
City Stid noch mehr Ansehen bei internationalen Marken, als auch neue
Anziehungskraft fiir Konsument*innen weit Uber die 6sterreichische Grenze
hinaus. Somit kénnen wir Ihnen ein noch gréBeres Spektrum an groBartigen
Angeboten und Stores bieten. Das beweist bereits das Feuerwerk an neuen
Marken, die noch dieses Jahr in die Westfield Shopping City Std ziehen. Die
Auszeichnung ist auch ein weiterer Ansporn, unsere hochgesetzten Ziele in
den Bereichen soziale Verantwortung, gesellschaftliches Engagement und
Nachhaltigkeit umso schneller zu erreichen. Der Start im September 2021
wird im Rahmen einer weltweiten Westfield-Kooperation mit dem Weltstar
Lady Gaga gefeiert. Die beriihmte Sangerin préasentiert bei einem spektaku-
laren Live-Stream am 30. September ihr neues Album, noch am Tag vor dem
offiziellen Release. Das Konzert wird auch bei uns in der Westfield Shopping
City Sud live fur registrierte Fans Ubertragen.

Dariber hinaus ist es im Center sportlich hergegangen: Mit Gber 700 am-
bitionierten Laufer*innen, von Klein bis GroB3, war der diesjahrige SCS Run
ein voller Erfolg und damit der perfekte sportliche Sommerausklang in der
Westfield Shopping City Std.

Mit all diesen tollen Neuigkeiten starten wir nun motiviert in den Herbst und
ich freue mich sehr, Sie bald in der Westfield Shopping City Std begriiBen
zu ddrfen,

lhr

Tomas Urbanovsky
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ab 30.9.2021

Eroffnung

Thalia Flagship-Store ab sofort am
Water Plaza im Erdgeschoss

¥ Vv

Filialleitung Monika Winter:
o a «Ein Raum ohne Biicher ist wie
- ; ein Kérper ohne Seele” schrieb

}! 4s = 4 ainst Cicero. Deshalb werden wir

4 AT

den Raum — unsere neua Buch-
-r& E Wiy

handlung — fiir Sie mit schénen,
interessanten und inspirierenden
Inhalten fillen, sodass Sie sich
rundum wohlfihlan.

Thalia Vésendorf

Westfield SCS

Mo-Mi: 9-19 Uhr
Do-=Fr:  9-20 Uhr

Sa: 9-18 Uhr

Thalia

-20v.

auf lhren Einkauf’

ausgenommen Biicher, inkl. tolino eReader

Gilltig am
30.9.2021

"Giiltig am 309202 i allen Thals Buchhandlungsn in Osterraich. Micht giltig aul
Bicher, aBocks und Kalender, die der Buchgraisbindung unterbegen, Zestschrften,
Gamaes & Software, Geschenkkarten'-boxen, Hirbuch-Downloads, Abos, rabattierte
Ware und Google Nest. Nicht mit weiteren Aktionen und Rabatten kembiniarbar.

Von Mi., 29.9. L/ auf die Smiley-
bis Mo., 4.10. ™ @ Kollektion®

HEaltig von 299, -4.90.2021 in allen Thalia Buchhandlungan, Am 29.9. nur in Viarbindung
mit dar Thalia Bonuscard galtig. Solange der Viorrat reicht. Nicht mit andaran Alktion und
Rabattan kombinisrhar, Bl Scan & Go Bagahlung nicht ainléshar, Symbolbildar.

Von Mi., 29.9. auf tolino eReader +

bis Mo., 4.10. i gratis slim Tasche®
[

@

1G4l ven 29.9.-4.10.2021 auf alle lagemden toling eReader in der Thalia Buchhandlung
Westhald S5 Vosendord, Am 299, nur in Verbandung mit der Thalia Bonuscard giltig.
Micht mil anderan Aklionen kembanierbar. Bes Scan & Go Bezahlung nicht eanlGebar



Fotos: URW, Lipiarski, Schmid, Interscope, zVg

Wesifield

SHOPPING CITY SUD

INHA

FASHION
6 Beige bis Braun
8 Year 2000
10 Skinny meets Plissee
11 Mach’s wie Martina
12 Fashion Must-Haves fiir den Herbst

FEEL GOOD

20 Goodies 4 You

21 Start der Schoko Maroni Saison
21
21
22

Tag des Kaffees
Noch mehr Crazy Cheese
Health 4 You

LIVING

23 Familienfreundliche Arbeitszeiten
24 Gemeinsames Wohnungseigentum
25 Wie wollen Sie leben?

26 Kulturelle Veranstaltungen

S E
S -

39 FOTO-WETTBEWERB

TONY BEXNETT
& LADY GAGA

==

TRAVEL

28 Ausflug-Tipps
29 Best of Hotels
32 Urlaubsfoto-Wettbewerb

38

EVENTS - INSIDE REBRANDING

3 Center Manager

36
38
39
40
41
42
42
43
45
45
46
48
49

Shop News

Rebranding

Westfield Event mit Lady Gaga
Farbie Wunderwald
Uberdachung bei Eingang 5
Cash Back

Thalia Flagshipstore Eréffnung
SCS Run

Shop des Monats
Xmas-Shopping mit Martina
Inside Talk

Menschen im Center

Social Media




Birgit Halsmayer
Moderedakteurin

RETRO-REISE

Der Herbst schickt uns auf eine modische Retro-
Reise: Von echten Klassikern bis zu Comebacks mit
hohem SpaBfaktor ist alles dabei.

Die Mode nimmt immer wieder Anleihen bei vergan-
genen Jahrzehnten. Leggings, Schulterpolster, Mom
Jeans und Dad Sneakers? Manchmal verraten schon
die Namen der wiederentdeckten Lieblingsteile ihren
Retro-Background. Und auch im Herbst 2021 interpre-
tieren wir Bekanntes neu.

Da ware einmal der groBe Trend namens Y2K, der
bereits seit einiger Zeit durch die Medien geistert.
Computeraffine Menschen verbinden mit diesem
Ausdruck die (zum Glick unbegriindete) Angst, dass
Computersysteme den Umstieg ins neue Millen-
nium beim Jahreswechsel 1999/2000 nicht schaf-
fen kénnten. Die Mode hat sich diesen Begriff nun
angeeignet. Y2K Fashion steht fiir Year 2 Kilo (also
Jahr 2000) und meint die Rickkehr der damaligen
Mode mit ihren Stilikonen wie Britney Spears, Paris
Hilton oder Destiny’s Child - inklusive Hufthosen,
Baggy Pants, bauchfreien Tops (heute “Crop Tops"”),
Strassverzierungen und sogar den bunten Schmet-
terlingshaarspangen. Keine Frage, fiir diesen Trend
braucht man doch ein wenig Mut. Aber auch wohl
dosiert eingesetzt, sorgt diese Retro-Welle fiir ei-
nen richtig hohen SpaBfaktor.

Daneben gibt es aber auch Klassiker bei Farben
und Mustern, die in keinem Herbst fehlen diir-
fen. Das Karomuster ist so ein Alltime-Favorite.

Es kommt vor allem in der derzeit wichtigen
Farbpalette von sanftem Beige bis zu herbstli-
chem Braun besonders gut zur Geltung. Warme
Brauntone wie Cognac machen sich besonders

gut auf den zurzeit so beliebten Lederlooks von
Manteln Uber Rocke bis zu Hosen. Apropos
Rock und Hose: Die Skinny-Jeans feiern diese
Saison auch ein Comeback und reihen sich

neben dem Dauerbrenner Plisseerock als Un- *1 Sneaker Comma € 149,99 *2 Look by Comma *3 Kappe s.Oliver € 29,99

terteil-Must-have ein. Lassen Sie uns gespannt *4 Jacke s.Oliver € 99,99 *5 Haube Comma € 25,99 *6 Strickpullover C&A

bleiben, wohin uns die Retro-Reise noch fiihrt. *7 Ankle Boots Comma € 159,99 *8 Kimono Intimissimi € 59,90
Birgit Halsmayer *9 Hose Comma € 79,99
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Fotos: genannte Modeunternehmen, zVg

MUST-HAVES
BEIGE BIS BRAUN

Die herbstliche Farbpalette hat ihre Stars gefunden: Ruhiges Beige

und Braun sind diese Saison die wichtigsten Farben. Sie sind die

klassische Wahl fiir Trenchcoats und kuscheligen Strick. Kombiniert in

Form von Karo oder anderen Mustern sind sie nie zu aufdringlich und
stehen fuir sanfte, ruhige Herbstlooks.

11

*1 Pullover C&A *2 Mantel C&A *3 Haube s.Oliver € 29,99
*4 Mantel P&C € 199,99 *5 Shirt Comma € 59,99 *6 Sneaker Comma € 139,99 *7 Schal Comma € 39,99
*8 Giirtel Comma € 59,99 *9 Look by C&A *10 Pullover Comma € 59,99 *11 Hose C&A *12 Pullover C&A

FASHION 7



Y2K zu. Denn die von der
Jahrtausendwende beein-
flusste Bewegung feiert den
Spaf3 an der Mode. Bauch- —~-
frei? Unbedingt! Glitzernde
Accessoires und Haarspan-
gen? Auf jeden Fall! Dazu
noch tief auf der Hiifte sit-
zende Hosen und ein krif-
tiger Klecks Farbe: Fertig
ist der Y2K-Look.

MUST-HAVES
Y2K

Gar nicht ruhig geht
es beim Trendthema 1

5

*1 Pullover Monki *2 Hose C&A *3 Tasche C&A *4 Hose s.Oliver € 69,99
*5 Jacke Monki *6 Look by Only *7 Tasche C&A *8 Shirt C&A
*9 Pullover C&A

8 SHOPPING INTERN 6/2021
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*1 Look by Monki *2 Armbinder Monki
*3 Pullover C&A *4 Hut Monki *5 Tasche Monki

PERFEKT KOMBINIERT:

@ Girls Hut € 12,99
® Girls Mantel € 49,99
® Pullover € 39,99

@ Jeans € 39,99

FASHION 9
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MUST-HAVES

SKINNY MEETS PLISSEE

ntenrum feiern wir diesen Herbst ein grofies Comeback. Nach-

dem die Jeans in den letzten Jahren immer weiter wurden, ste-
hen nun mit der Skinny die hauteng anliegenden Hosen wieder in den
Startlochern. Kombiniert zu groflen Karo-Hemden oder einfachen
weiflen Shirts stehen sie fiir einen lassigen Look. Ein wenig verspielter
wird es mit dem Dauerbrenner Plisseerock. Dieser zeigt sich in Verbin-
dung mit dickem Strick durchaus herbsttauglich.

*1 Look by Only *2 Plisseerock Comma € 89,99 *3 Look by Only *4 Plisseerock s.Oliver € 69,99
*5 Plisseerock C&A *6 Plisseerock s.Oliver € 49,99 *7 Jeans C&A *8 Jeans Comma € 89,99 *9 Jeans s.Oliver € 69,99

10 SHOPPING INTERN 6/2021



Styling-Tipps von ORF Mode-Expertin Martina Reuter

~MACH'S WIE MARTINA"

Welche Trendfarben gibt es jetzt im Herbst und
wie kombiniere ich sie?

Beige ist das neue Schwarz. Und zwar Beige mit einem
Schuss Orange, damit der Look etwas weicher wird. Beige
kann man super mit knalligen Farben kombinieren wie z.B.
Lila oder Erdbeerrot. Und ein neuer Grauton wird gerade
gerne gestylt: Stone. Dieser kiihle Farbton wirkt sehr edel
und passt perfekt zum Burolook.

Gibt es Farben im Herbst, die frisch machen
anstatt alt und verstaubt?

Pastell ist das Zauberwort. Altrosa, Hellblau, Jadegriin oder
Ziegelorange sind wahre Gesichtsschmeichler. Damit sieht
man sofort jinger und wacher aus. Es passt in Form von
coolen Blusen oder Shirts perfekt zu Jeans oder auch zu
Hosenanzugen.

Wie style ich Muster im Herbst?

Die 70ies sind wieder da, in allen Varianten. GroBe Kreise,
Tapetenmuster, Rauten und Karo und am besten groB und
bunt. Und die Glockenhose ist auch wieder da. Weg mit den
Skinny Jeans, her mit den breiten Marlenehosen. Wichtig:
Die Hosen dirfen gerne Uberlang sein, es sollte lediglich
die Schuhspitze rausschauen. Jeans in Karottenschnitt wer-
den mit verkiirztem Bein getragen, dazu coole Booties oder
Hightop Sneakers. Ein lassiger Trend, der bei jeder Konfek-
tionsgroBe klappt.

Wie trage ich Strick ohne breit zu wirken?
Im Herbst sind Strickhosen und Pullis wunderschén, gerne
in der gleichen Farbe. Sieht dann aus wie ein Overall, ist
aber ein Zweiteiler. Man sollte darauf achten, dass Strick
mit hohem Viskose-Stretchanteil ist, dann tragt Strick nicht
auf. Gerne auch viele Farben kombinieren, dann sieht Strick o Pl
Fotos: Alex Horeisch im Herbst erfrischend und jung aus. Fir Modeeinsteiger ist }giﬁk 4
ein langer Strickmantel in bunten Farben Pflicht. Sieht me- )
gaschon aus und kann man tberall dazu kombinieren.

FASHION. STYLE. LIFESTYLE.
Mein besonderer Stylingtipp im Herbst: ein schénes HEALTH. LIVING. MUM.

Maxikleid mit Strickmantel dazu, einfach ein Traum! FAMILY. KIDS. JOB. MONEY.

MARTINA REUTER (41): Beliebte Style-Expertin bei ,Guten Morgen Osterreich‘ (ORF) und Radio Wien sowie Moderatorin beim
deutschen Homeshoppingsender HSE. Monatlich zeigt sie in der ORF Nachlese ihre Mode- und Beautytipps und interviewt ORF Stars
tiber Mode und private Lieblingslooks. Seit 2017 hat Martina Reuter ihre eigene YouTube ,,Fashiontalk Show* in Kooperation
mit NON, im Februar 2022 kommt ihre erste Fashionkollektion bei HSE heraus und Martinas erstes Buch ,,Meine 100 Sty-
linggeheimnisse* erscheint im Februar 2022 im Ueberreuther Verlag. Jeden Mittwoch in ,Guten Morgen Osterreich’ in ORF 2,
Personal Shopping und Style To Go Workshops, Instagram: Reuter_martina_official - Website: www.martinareuter.com

FASHION 11
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SHOPPING CITY SUD

FASHION
MUST-HAVES
fiir den Herbst

Uber 5.000 Menschen
arbeiten in den iiber 300
Shops der Shopping City
Stid. Diese kompetenten
Mitarbeiter kennen ihre
Waren natiirlich bestens.
Was liegt ndher, als Thnen die
aktuellsten =~ Sommertrends
der Shopping City Siid von je-
nen Experten prasentieren zu

lassen, die tdglich mit den neu-
en Kollektionen zu tun haben?

Hier zeigen Ihnen einige SCS  ° 3
Sales-Profis, welche Highlights in o ' 1 o
ihren Stores gerade angesagt sind. ’ L

CAJOY S TN
SJEWELLERY - s, i .
Zu den Must-Haves im Herbst
zdhlen grofle Statement-Ohrringe.
| T Warme Farbtone wie Gold, Griin
' A und Braunnuancen sind beson-
ders beliebt. Exklusive Designs,
ethische Produktion und hochste
Natalie Verarbeitungsqualitdt stehen bei —
Store Managerin CAJOY im Vordergrund. . E "]
B

CAJOY WWWW.cajoy.com
CA

Fotos: Cajoy, zVg

oY

JEWELLERY

12 SHOPPING INTERN 6/2021




Fotos: genannte Modeunternehmen, zVg

Peek:Cloppenburg

Christina Rijs
Premium-Eink&uferin
fiir AT & CEE

JAKE*S €59,99

JAKE*S €49,99

MODE
MUST-HAVES

Wenn sich der Sommer
verabschiedet  fiihlen
wir uns in erdigen Tonen und
gemiitlichen Materialien wohl.
Auf bewihrte Design-Klassi-

ker wie taillierte Trenchcoats
treffen die kommende Saison

MARC O'POLO DENIM JAKE*S €69,99

£13999 spannende, neue Silhouetten
in Form von Puffirmeln und
Schulterbetonungen.
MARCOPOLODENME 16999 JAKE'S€89.99
UNVERZICHTBARE |i® ORIGINAL, KOMFORTABEL, VIELSEITIG
BLUSEN SCHLUPEEN SIE IN
IHRE LIEBLINGS-
CROCS!
Wir finden die Classic
Yegana, COMMA: i Lined Clogs einfach ku-

schelig warm fiir die kalte
Jahreszeit. Man schliipft
rein und bekommt sofort
warme Fiifle. Egal ob
zu Hause, beim Filme- !
Abend oder um schnell {4
den Miill runter zu brin- |8
gen. Man hat stets warme
Fufle, ganz abgesehen |
von der tollen Glitzer
Optik, die zu Weihnach- _
ten ja gut ankommt. Simone Verkaufsberaterin
CROCS in der Shopping City Stid

Die elegante
Bluse ist unver-
zichtbar fiir den
Herbst, denn
sie ist mit den
verschiedensten
Optionen
kombinierbar.

Bluse € 69,99
Rock € 79,99

comirma, Classic Glitter Lined Clog € 54,99

Classic Kids Glitter Lined Clog € 39,99

FASHION 13



Archive Shieeld Sweat Hoodie GANT €119,99

AL LS T Avchive Shield Hoodie GANT €119,99

Verkiuferin Sabine, Maurer Hiite: Anna & Emma, GANT:

Dieser australische Hut sieht nicht nur lassig aus, er schiitzt mich auch Die GANT Essential Hoodies diirfen in keinem Kleiderschrank fehlen.
vor Sonne und Regen. Er ist aus weichem Kénguruleder, daher wirklich Sie sind sowohl fiir Frauen als auch fiir Méanner perfekt fir kéltere Tem-
angenehm zu tragen. Man kann ihn zusammenfalten und in die Tasche peraturen.

stecken. Somit habe ich ihn stdndig in Gebrauch. E A M I

et -!.h.‘r-:; 1

lhre neue Brille

[ J
L Nulltarif
ZUum NUNHTarir.
i
L Die Nulltarif-Versicherung von Fielmann und der HanseMerkur:
Fir nur 10€ Jahrespramie bekommen Sie sofort eine neue Brille
| aus der Nulltarif-Kollektion mit hochwertigen Einstarkengldsern
b und drei Jahren Garantie. Sie haben nach zwei Jahren Anspruch

auf eine neue Brille, natirlich kostenlos. Und wenn sich in der
Zwischenzeit |hre Sehstdarke um mehr als 0,5 Dioptrien verandert
oder die Brille beschadigt wird, erhalten Sie jederzeit Ersatz.

Jetzt online
Termin vereinbaren.
fielmann.at/termin

© \
96 fielmann

Brille: Fielmann. Internationale Brillenmode in Riesenauswahl. Mehr als 850 x in Europa. Auch in |hrer Nghe: Vésendorf-Sid, SCS, Vésendorfer Sidring. fielmann.at

14 SHOPPING INTERN 6/2021
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FASHION MUST-HAVES

C&A - COOL STYLES ¢
FOR WINDY DAYS 4

Der Herbst wird nicht umsonst als
die Fashion Trend-Saison gefeiert
- cooles Layering, elegante Kombi-
nationen in Lederoptik oder auch Isabella Wysock
Mustermix all over. Was die Looks sas e"a Yysocka
. toremanagerin
vermitteln sollen? C&A Store SCS

Richtig! Gekonnt ldssige Vibes.
CA

/ -'-‘- . o}
’ Sy g
Poncho s
€49,99 j \ “\\ \

Danijel, FOOT LOCKER:

Poncho
€49,99

FOOTLOCRER:
ENTDECRKE DEINE LIEBE ZU LOGOS

,Der Nike Air Force 1 ist ein Muss. Er ist in allen Varianten und

= Boys Jacke — Groflen das beliebteste Modell und fiir jede Jahreszeit passend.*

€39,99

Boys Jacke
€29,99

Boys Jacket
€39,99

Slow Fashion.

= .+ ECCO STORES - WIEN
J USt I n' _; SHOPPING CENTER SUD

*  KARNTNER STRASSE 47

. . ECCO STORE -~ SALZBURG
(ZCCO #MovesLikeYou x\QETREIDEGASSE 8

FASHION



Fotos: genannte Modeunternehmen, zVg

FASHION MUST-HAVES

v ROB
MAARTENS

S
Maria Braunstein, Storemanagerin SISLEY: Michi & Floo ROB MAARTENS:
Die Oversize-Tunika ist ein besonders ausgefallenes Stiick, In der kiihleren Jahreszeit sollten alle Manner zu coolen
das eine sehr zeitlose Farbe hat. Lederjacken und Mantel greifen.

MODE FUR KIDS

Bei Dohnal (name it) gibt es nicht nur
schicke Herbst- und Wintermode fiir die
Kleinsten, sondern auch zahlreiche Acces-
soires fur die kiihleren Jahreszeiten.

Monika Wimmer

Store Managerin
Dohnal

name it

NAME IT Daunenjacke € 69,99
STERNTALER Haube € 17,99

S \
e ) e
Filialleiterin Andrea Unterberger, Gerber Manuela, Jelena Ruso-
van, HUBER SHOP:
Wir raten zu Unterwiasche in knalligen Farben.
Huber steht fiir Tradition, Verldsslichkeit und Wohlbefinden fiir
die ganze Famile.

16 SHOPPING INTERN 6/2021
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CISSINI Ihr Schmuck feiert 45 jahriges Jubildaum

Seit 45 Jahren sind wir als Familienbetrieb in der /'r .' - b

Westfield Shopping City Sid. Das wellen wir mit toellen
Angeboten im Oktober feiern. Service & Erfahrung
stehen bei uns an erster Stelle, weshalb wir Gber die
Jahre ein vielseitiges Angebot an Echtgold- & Lifestyle-
schmuck sowie Uhren & Accessoires aufbauen
konnten,

Silber-vergoldete
it Halskette (i8kt)
L1 = 1= Lo

Edelstein Ohrringe
260€E

ICE WATCH
99¢€

- NOMINATION|

(T chasial Silber-vergoldete c l ' N I
248 664 44 86 802 Halskette (18ki) y :
fAD cissini com 269E Ik r ¢ k

S -
cissini

FASHION 17



T
MODE
A 4
TOP-MODEL PAMINA
- SCS TESTIMONIAL
1999 - ENTSCHIED
SICH 22 JAHRE SPA-
TER UBERZEUGT FUR
FASHION- SHOPPING

IN DER SHOPPING
CITY SUD.

Infolady Christina Schaude zeigt
das erfolgreiche SCS-Plakat aus
dem Jahr 1999, wo Baby Pami-
na mit einer herzigen Geste auf
die damalige trendige GroRaktion
,future.com” hinwies. 22 Jahre
spater ist Pamina (immer noch)
ein begehrtes Model und besuchte
die Shopping City Std, um in den
Fashion-Stores die aktuellen Mode-
trends zu recherchieren.

A

Fotos: Daniel Antalfi von PicturePeople .




Fotos: Kettner, zVg

Reftner

BARBOUR
ROLLERTION

Exklusiv bei Kettner

JOUFIN
COMING SOON

November 2021

Mag?® Katarina Ljubas
Filialleiterin KETTNER

BARBOUR DAMENMANTEL

MICKLEY QUILT Wir suchen Dich zur Unterstiitzung
Modischer Damen Rautensteppmantel mit fiir unser Team in Wien!

angeschnittener Kapuze. Highlights am

Mantel entstehen durch die kontrastfarbigen Du fiihlst Dich in der Welt des Nageldesigns
Pattentaschen und Armelsaumabschliisse zuhause? Und hast SpaR am Verkauf?

aus Kordmaterial, sowie durch das Innen-
futter. Verschlielbar durch
einen Zwei-Wege Reif3ver-
schluss mit einer Knopf-
leiste. Der abgerundete
Saum mit den seitlichen
Schlitzen gibt dem Mantel

eine feminine Note. Sage/

ancient. 100% Polyamid;

Futter: 100% Polyester

Groflen von 34 bis 42
€299,95

Dann Bewirb Dich jetzt unter:
bewerbung@jolifin-store.de

BARBOUR HERRENJACKE
BEAUFORT WAX

Die klassische Wachsjacke hat eine verschlieSbare
Innentasche, aufgesetzte Blasebalgtaschen und
Schubtaschen.

Fiir eine Kapuze ist der Kord-
kragen mit Druckknépfen
versehen. An kalten Tagen mit
Webpelzfutter oder Stepp-
weste zu kombinieren. 100%
Baumwolle (gewachst); In-
nenfutter: 100% Baumwolle

Groflen von 34 bis 52
€ 349,95

Weitere Produkte von Barbour, Le Chameau und Hanwag
finden Sie in der Kettner-Filiale im Multiplex oder online
unter www.kettner.com

Telefon 0800 700 10 88 « info@jolifin-store.at « www.jolifin.at

FASHION 19



VEGGIE-DRINK

SPAR High Protein
Erbsen-Hafer Drink I'.l:tm *

Ein Veggie-Drink, der ;
sehr vielseitig einsetz- w—

Bi-Oil Hautpflege-Ol

- Tégliche Haut

und Feuchtigkeit

Feinste Olkombinatio-

Fiir alle Schoko-Gourmets

MARONI-ZEIT

et .
1 HETRADE
| | - 5.

nen verbessern nach- |

bar ist: So ldsst sich =i % weislich das Erschei- |m .- K
mit dem neuen SPAR  Milfiiagy nungsbild von Narben, = ﬁ.m i
High Protein Erbsen- — DRty Dehnungsstreifen, un- T | e ‘“

K . L leichmifi H .
Hafer Drink nicht nur ze gleichmafSiger Hautto- L ey
zB.  Frithsticksmiusli nung sowie reifer und L =
oder Porridge zuberei- L trockener Haut. [ o |
ten, es konnen auch im f g Das Bi-Oil* Hautpfle- | Schoko Maroni  |[ali=IL 8¢ L|
Handumdrehen damit q ' ge-Ol pflegt und stirkt 200 g nur € 7,80 |_ _ e |
kostliche Gemiise- oder k. o If die natiirliche Lipid- Feinstes Maroni-Mousse umhiillt von
Friichtesmoothies ~ge- 1 Liter = schicht der Hautober- | ) zarter Edelbitter-Schokolade - tiglich
mixt oder Heif3getranke €2,19 fliche und zieht dank =

produktionsfrisch aus eigener Erzeu-
gung! Erhiltlich in allen Heindl-Filia-
len. Besuchen Sie die Heindl-Filiale
in der SCS, OG 267! Tel.01/699 25 68
www.heindl.co.at

wie Tee oder Kaffee verfeinert werden. Der
Proteinanteil unseres neuen SPAR High
Protein Erbsen-Hafer Drinks liegt bei 32%,
zudem ist er ohne Zuckerzusatz, ohne Aro-
ma- und Farbzusatzstoffen.

dem enthaltenen PurCellin Oil™ schnell ein,

ohne zu kleben. Fiir sichtbar schéne Haut.

Starke Haut - starkes Ich! . .
Bi-Oil

www.bi-oil.at

GOODIES4YOU ©

BEAUTY & HEALTH & GENUSS

www.interspar.at INTERS Pa RN

megasun

lounge

HERBST-ARTION

Der Geschmack des Siidens!

Das neue BONA Olivendl iiberzeugt
mit einem mild-fruchtigen vollmundi-
gen Olivengeschmack und ist bestens
fur Salate, mediterrane Gerichte, Pasta,
Pizza oder zum Verfeinern von Vorspei-
sen geeignet.

] fi | i |

i '1: von Do, 30. September
GRATIS BRAUNEN!" bsso 3 octer
Sichern Sie sich jetzt Ihren Bonus von +50%!
Zum Preis von € 99,- erhalten Sie € 150,-
auf Ihre Chipkarte gebucht.
Bréunen Sie in den modernsten Besonnungsgeriten von

megaSun by KBL wie in unserer megaSun P9 hybrid-
Sun - dem ersten Solarium mit Porsche DNA!

Extra nativ kaltgepresst

Das BONA unter den Olivendlen ist na-
turbelassen aus der ersten kalten Pressung
und entspricht als extra natives Olivendl
den hohen Standards der BONA Quali-
titsgarantie. ~ Gepresst =3 :
aus den besten Oliven HEX-
- frisch nach der Ernte! ;.

www.megasun—lounge.at

2351 Wiener Neudorf - Griesfeldstraf3e 6 Top 1
2512 Oeynhausen - Sochorgasse 2 Top 3B

www.bonafamilie.at
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CONFISERIE HEINDL STARTET
IN DIE SCHORO-MARONI-SAISON

Die beliebte Spezialitat ist ab sofort dsterreichweit
wieder in allen Heindl-Shops sowie im gut sortier-
ten Lebensmitteleinzelhandel erhaltlich.

Warum das nahende Ende des Sommers betrauern, wenn die
kihleren Temperaturen doch eine ganz besondere Gaumenfreu-
de mit sich bringen. Die Schoko Maroni haben sich zur belieb-
testen Kreation des Wiener Traditionsunternehmens entwickelt.
Wir verwenden fur die Herstellung unserer Schoko Maroni aus-
schlieBlich frisch geerntete Premium-Maroni und werden diese
Tradition auch beibehalten”, so Geschéftsfiihrer Andreas Heindl.
Obwohl die stiBe Spezialitat nur aus wenigen Zutaten besteht, ist
das Familienrezept ein gut gehiitetes Geheimnis. Seit 9. Septem-
ber hat das Heindl-SchokoMuseum wieder gedtffnet. Alle Details
finden Interessierte unter www.schokomuseum.at.

NOCH MEHR CRAZY CHEESE

Zusatzlich zum Flagshipstore gibt es die Kasekunst-
werke Roland Ludomirskas jetzt auch an seinem
neu erdffneten Stand bei Eingang 5 zu kaufen.

Sein Ziel? Noch - i |
mehr Menschen i

mit den kunstvollen
Kreationen gllick-
lich zu machen.

Ein Stand voller
absolut delicious
Spezialitdten erwar-
tet Sie im Bereich
vor ZARA und H&M.

TAG DES KAFFEES

Auch Osterreich feiert 2021 bereits zum 20. Mal den
.Tag des Kaffees”. Dieser findet zusammen mit dem
~International Coffee Day” am 1. Oktober statt.

Aus diesem Anlass baten wir den ,Meister-Barista” der Shopping
City Stid, RAUWOLF-Inhaber Michael Parzefall um sein Statement.

Wie das Rosten von Kaffee funktioniert

Vom griinen Rohkaffee mit heuartigem
Geruch zur hell- oder dunkelbraunen Kaf-
feebohne voller Duftstoffe und Aromen:
Diesen Weg legt die Bohne durch das
Kaffeerdsten zurtick. Dabei gibt es enor-
me Unterschiede zwischen traditioneller
Trommelréstung und Industrierdstung.
Ungerosteter  Kaffee schmeckt gewdh-
nungsbedurftig und hat nichts mit dem
aromatischen Geschmack von Spezialitd-
ten-Kaffee gemein. Die vorhandene Chlo-
rogensdure im Rohkaffee, die erst beim Résten agbebaut wird, macht den
grunen Kaffee sauer und sorgt zudem fir einen unangenehmen Geruch.
Durch das Erhitzen der Bohne wird aber nicht nur Séure abgebaut, sondern
eine gigantische Aromavielfalt entsteht. Aber Rosten ist nicht gleich rosten!
Das weif3 jeder, der schon einmal einen Spezialitaten-Kaffee vom Trommel-
roster mit einer Industrierostung verglichen hat. Kaffee aus der Trommelros-
tung schmeckt viel aromatischer und ist wesentlich vertraglicher.
In der hauseigenen Rosterei von RAUWOLF in der SCS kommen nur die
besten Rohkdffees kleiner Farmen aus naturnahem Anbau zum Einsatz.
3 Michael, der Réstmesister, ist stets darauf bedacht,
das Besondere in der jeweiligen Bohne hervorzu-
heben um auBergewdhnliche Aromen zu kreie-
ren. Nattrlichkeit, Nachhaltigkeit und fairer Han-
del sind dabei eine Selbstverstdndlichkeit. In den
trendigen Brewbars kénnen Kunden Kaffee kaufen
oder direkt frisch gebraut in gemutlicher Atmo-
sphdre genieB3en.
KAFFEE - EHRLICH! FRISCH GEROSTET

GUTSCHEIN
FRUHSTUCK
1+1 GRATIS*

FRUHSTUCK 1 + 1 GRATIS! [ AL AUE

im Rauwolf SCS und Riverside

Aktion gltig bis Fr 15. 10. 21

<?I_
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DEXTRO ENERGY

— wirkt schnell und direkt!

classic

Der Alltag fordert uns einiges ab, sowohl
geistig wie auch korperlich. Was wir bei
Erschopfung und Miidigkeit brauchen:
schnell verfiigbare Kohlenhydrate, wie
eben Dextrose, die im Vergleich zu anderen
Nihrstoffen am schnellsten ins Blut geht.

Dextro Energy im praktischen Wiirfelfor-
mat mit 8 einzeln verpackten Téfelchen
passt in jede Tasche und ist immer griffbe-
reit. Und durch verschiedene Grofien und
Geschmacksrichtungen findet jeder ,,sein
passendes“ Dextro Energy.

RO
v

www.dextro-energy.de

Gestirkt durch den Herbst

Multi-Vitamin-
Elixier mit
Orangen-

geschmack
Nahrungserginzungs-
mittel mit Vitaminen.

| reformsiari |

Fiir ein leistungsfahi-
ges Immunsystem und
Stoffwechselgeschehen.
Vitamin C, B6, B12, D3
und Folsdure tragen zur
normalen Funktion des
Immunsystems, Niacin,
Biotin, Vitamin B1 und

C zu einem normalen

Energiestoffwechsel und
einer normalen Funktion
des Nervensystems bei.

500 ml
€19,59
(11€39,18)

Mulri-

Vitamin

reformstark Martin
finden Sie in Ebene 0 - Top 217
Nihe Eingang 4
www.reformstark.at
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MARIA TREBEN
NATURPRODURKTE

Wertvoll ein Leben lang.
Das Mutter-Tochter Unter-
nehmen produziert Schwe-
denbitter nach dem hand-

schriftlichen  Originalrezept
von Maria Treben, alkohol- o
freien Schwedenbitter sowie

b
LT
verschiedene Natur- und Kos- | .

metikprodukte wie Cremen, |§ sme ﬂ'
Lotionen, Shampoos und Ole. =

Gesundheitsfordernde Wirkung
Starkung des Immunsystems
Herstellung erfolgt zu 100% in Osterreich
hochwertige Kréuter in Apothekenqualitat
zuckerfrei

100% Natur & 0% Alkohol — der alkoholfreie
Schwedenbitter — ein Unikat
www.mariatreben.at

HEALTHY. . a8

i

.__'r

STARKE ABWEHR-
KRAFTE ZUM TRINKEN

o T o

i, s

[N Elixier
| Frinkpulver 4

Pnsist Grgr TGO

Nahrungserganzungsmittel

Dr. Bohm® Immun Elixier zum Trinken
enthilt einen kraftvollen Mix aus den am
haufigsten eingesetzten Heilpflanzen fiir
die Erkiltungszeit (Sanddorn, Holunder,
Echinacea und Sternanis), erganzt durch
die immunspezifischen Mikrondhrstoffe
Zink, Selen, Vitamin D und C.

Dr. B6hm® Immun Elixier ist exklusiv in
Threr Apotheke erhiltlich!

www.dr-boehm.at

IMMUN GESUND
BEGINNT IM MUND

Die Bakterienflora im Mund - das soge-
nannte orale Mikrobiom - bildet die erste
Instanz, die sich unerwiinschten Erregern
entgegenstellt, die sich durch Mund-, Na-
sen- und Rachenraum ihren Weg in den
Korper bahnen. Zur Stirkung des oralen
Mikrobioms wurde - speziell fiir Kinder -
OMNIi-BiOTiC® iMMUND entwickelt: Der
ausgewahlte Bakterienstamm, Streptococ-
cus salivarius K12, verteidigt sein Revier
und stellt sich unerwiinschten Eindringlin-
gen in der Mundflora entgegen. Erganzt um
wertvolles Vitamin D fiir das Immunsys-
tem, sorgt OMNi-BiOTiC* iMMUND fiir
eine ,,Dinostarke“ Abwehrkraft.

R

www.omni-biotic.com Erhaltlich in lhrer Apotheke.
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HANDELSANGESTELLTE WOLLEN
FAMILIENFREUNDLICHE ARBEITSZEITEN

UND HOHERE EINKOMMEN

In der Coronakrise sind zigtausende Arbeitnehmer*innen unter zusatzlichen Druck
geraten, die ohnedies einer Uberdurchschnittlichen Arbeitsbelastung ausgesetzt
sind. Dazu gehoren vor allem die Beschéftigten im Einzelhandel. Sie haben wahrend
der Lockdowns unter erschwerten Arbeitsbedingungen dafiir Sorge getragen, dass
die Menschen zuverldssig mit Lebensmitteln und Gitern des taglichen Bedarfs ver-
sorgt werden. ,Drei Viertel der insgesamt 66.700 Einzelhandels-Beschéftigten sind
Frauen, sie sind die Heldinnen der Coronakrise. Erstmals wurde nun in einer Studie
untersucht, wie es den Arbeitnehmerinnen in dieser Branche geht. Die wichtigsten
Erkenntnisse: Sie wollen familienfreundlichere Arbeitszeiten, sie wollen mehr und
mit ihrem Beruf vereinbare Kinderbetreuungsplatze, sie wollen zum Teil mehr Wo-
Markus Wieser, AK Niederosterreich-Prasident ~ chenstunden arbeiten und vor allem héhere Einkommen”, so AK Niederdsterreich-

und OGB NO-Vorsitzender Prasident und OGB NO-Vorsitzender Markus Wieser anlasslich der aktuellen Studie

zum Thema Einzelhandels-Angestellte und Covid-19.

Deutlich wurde in den Interviews auch die Wichtigkeit der Betriebsrat*innen. Sie wurden als wichtige Akteure in der Bewaltigung

der pandemiebedingten Herausforderungen erkannt. ,Insbesondere in den voriibergehend geschlossenen Betrieben haben sie
eine zentrale Rolle als Vermittler*innen und Kommunikationsdrehscheibe gespielt”, so Wieser.

noe.arbeiterkammer.at

) BOSCH Entdecken Sie unseren

Bosch Hausgerate Store Vosendorf
Top-Technik, Top-Angebote & Top-Beratung! Eingang 5, Allee 109

Serie | 6 Unlimited Staubsauger *
BCS611AM o
4

statt €299,- y

€199,/

statt €619,- statt €779,-

bosch-home.at

*Unverbindliche Aktionspreisempfehlung des Herstellers

Serie | 4 Waschmaschine Serie | 6 Warmepumpen-Trockner
inkl. 20% MwsSt.; giiltig von 29.9. bis 17.10.2021 im Bosch Store

WAN28K40 WTR87440
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Mag. Angelika Kompein

DER JURISTISCHE TIPP FUR DIE PRAXIS
GEMEINSAMES WOHNUNGSEIGENTUM

Nach meinem letzten Artikel iiber schlichtes Miteigentum an Liegenschaften mdchte ich heute das
gemeinsame Wohnungseigentum vorstellen. Wohnungseigentum wird iiblicherweise an Eigentums-
wohnungen, KFZ-Garagen/Stellplatzen, Reihen- oder Doppelhdusern begriindet. Die gemeinsamen
Eigentiimer werden als Eigentiimerpartner bezeichnet. Gemeinsames Wohnungseigentum kénnen -
im Gegensatz zu schlichtem Miteigentum - nur zwei natiirliche Personen zu einer Quote von je 50 %
erwerben. Bei juristischen Personen kann es iiberhaupt nur einen Eigentiimer geben. Die Halftequote
ist gesetzlich festgelegt und kann nicht durch Vereinbarung gedndert werden. Wenn also einer der
Eigentiimerpartner den Ankauf einer Wohnung zu 75 % finanziert und der andere nur zu 25 %, kann
die Eigentumsquote im Grundbuch trotzdem nur je 50 % sein. In diesem Fall kann man hdchstens

offentliche Notarin

Auch Verfligungen Uber diese Anteile kdnnen die Eigentimerpart-
ner nur gemeinsam treffen. Ein Verkauf der Anteile kann also nur
gemeinsam oder mit Zustimmung des anderen Eigentiimerpartners
erfolgen. Auch kdénnen die Anteile nur gemeinsam verpfandet oder
der Zwangsvollstreckung unterworfen werden.

Der Vorteil an Wohnungseigentum ist, dass ich nicht fiir die liegen-
schaftsbezogenen Abgaben der anderen Miteigentliimer hafte, aus-
genommen fir jene meines Eigentimerpartners bei gemeinsamem
Wohnungseigentum. Als Wohnungseigentimer ist man nur fir das
eigene Wohnungseigentumsobjekt verantwortlich.

Bei gemeinsamem Woh-
nungseigentum sind laut
Gesetz auch Sonderrege-
lungen im Ablebensfall
angeordnet, diese fin-
den sich im § 14 Woh-
nungseigentumsgesetz.
Der Anteil des verstor-
benen Eigentlimerpart-
ners geht grundsatzlich
von Gesetzes wegen auf
den liberlebenden Eigentlimerpartner tber, welcher hierfiir einen
Ubernahmspreis an die Verlassenschaft (die Erben) zu zahlen hat.

schuldrechtliche Vereinbarungen treffen um die unterschiedliche Beteiligung zu dokumentieren.

Der Ubernahmspreis bestimmt sich grundsatzlich nach dem Ver-
kehrswert der Eigentumswohnung. Weiters ist zu beachten, ob der
Uberlebende Eigentlimerpartner selbst pflichtteilsberechtigt ist und
ein dringendes Wohnbedirfnis an dem Wohnungseigentumsobjekt
hat. Der lberlebende Eigentimer-Partner kann jedoch auch auf den
Eigentumsilibergang verzichten oder mit den Erben eine Regelung
treffen, dass der Anteil des Verstorbenen einer anderen Person zu-
kommt. Von diesen Regelungen kann auch bereits zu Lebzeiten eine
abweichende Vereinbarung getroffen werden. Naheres zu § 14 Woh-
nungseigentumsgesetz finden Sie in meinem nachsten Artikel in der
Weihnachtsausgabe.
Der NOTAR

ScHLOSS VOSENDORF,
2331 VOSENDORF, SCHLOSSPLATZ 1

Mo - Do: 08:30" - 12:30"
14:00" - 16:30"
Fr: 08:30" - 12:30"

MaG. ANGELIKA KOMPEIN
OFFENTLICHE NOTARIN

i

KANZLEISTUNDEN:

01/ 699 98 20

office@notariat-kompein.at

[ [ ¢
]( 3
SHOPPING CITY SUD
* ok Kk K
hellrein

Reinigungsdienst GmbH
Lindengasse 47

1070 Wien
www.hellrein.at
vertrieb@hellrein.at
Tel: 01/521 56 - 23

hellrein

CKV GRUPPE
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LOSUNGEN MIT HAUSVERSTAND

main technische dienstleistung gmbh
www.main.co.at

Fotos: Valais, zVg



WIE WOLLEN SIE LEBEN?

Was ist lhnen beim Wohnen wichtig?

Bei einem unverbindlichen Ersttermin lernen wir Sie und lhre
Wiinsche kennen — und Sie werden schnell merken, was uns
auszeichnet: Kompetenz, Seriositédt, Diskretion und der unbe-
dingte Wille, lhnen ein individuell maBgeschneidertes Konzept
fur die Immobiliensuche oder -vermarktung zu bieten. Digital
und in Printmedien.

Ganz personlich und auf Basis unserer Gsterreichweiten Pra-
senz. In Summe: ein eindeutiger Mehrwert fir Sie.

Eine Immobilientransaktion ist ein ,Meilenstein” im Leben. Die-
ser Verantwortung sind wir uns bewusst. Als verlassliche Bera-
terlnnen begleiten wir Sie vom Erstgesprach bis zum Abschluss
und dariber hinaus.

Wir finden fiir Sie die ideale L6sung.

Die Kontakte zur passenden Klientel haben wir bereits. Im bes-

Viele unserer Kundinnen bleiben nach dem ersten gemeinsa-
men Projekt in Kontakt mit uns. SchlieBlich gibt es immer wie-
der neue Situationen, in denen unsere Ideen, unsere Expertise,
unsere Services hilfreich sind: Die Kinder werden fliigge, die En-
kel brauchen eine Mietwohnung.

Im Beratungsgesprach kristallisieren sich oft neue Optionen
heraus. Weil wir die unterschiedlichen Immobiliensegmente
und den Markt dank unserer Uber 40-jahrigen Erfahrung sehr
gut kennen — und weil wir unseren Kun-
dinnen ganz genau zuhdren. Lassen Sie
Ihre Wiinsche unsere Aufgabe sein.

Ich freue mich, mit Ihnen ins Gesprach
zu kommen!
Mit lieben GrifBen,

Karin Bosch, MBA, Leitung NO Sid
Leitung s REAL Exklusiv Immobilien

0

ten Fall Ubertrifft das Angebot sogar lhre Erwartungen. é REAL HauptstraBe 39,
Dann sind auch wir zufrieden. Immabilien 2340 Modllng _Ich freueﬂmich mit Thnen
: Tel. 05 0100 = 26202 ins Gesprach zu kommen!
Dein Golf Variant
Dein absoluter Lieblingsplatz
1) Das Unlimited Paket beinhaltet unter anderem die Riickfahrkamera ,Rear View", das Winterpaket, Fahrassistenzsysteme und ist optional
im Golf und Golf Variant Life mit einem Preisvorteil gegentiber der Auswahl einzelner Sonderausstattungen bestellbar. Im Paket enthaltene
Ausstattungen und Preise kdnnen je nach Modellvariante bzw. Motorisierung variieren. Kraftstoffverbrauch 0,9 - 8,4 1/100 km. Erdgas-
verbrauch 5,8 - 7,1 m*/100 km. Stromverbrauch 13,7 - 14,8 kWh/100 km. CO,-Emission 21 - 191 g/km. Symbolfoto. Stand 08/2021
V. \PORSCI—IE Ketzergasse 120, 1230 Wien-Liesing
N\ WiEN LIESING Telefon +43 1 86363-10
www.porschewienliesing.at
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MusicalMontag
18.10.2021

Ramhartef & Monika Ballwein Aschanti RotBlondBraun Neuiahrskonzert Shlomit Butbul
17.12.2021 18.12.2021 10.01.2022 16.01.2022 19.01.2022

Reisinger

o

Infos im Bur -
gerservice od Hier gelan :
unter kul er : gen Sie zum Iy Loty
allen Details! E. - '?'E‘
¢ II ... .I.

Herbst 2021 - Winter 2022
o



Vibopona

Theater - Varieté - Kuli Café

Auszug aus dem aktuellen Theater Spielplan

3. Oktober 2021, 11:00 Uhr

EINE BIRNE NAMENS BEIMPOLD
Ulrike Beimpold
— Anekdoten einer Burgpflanze

08.10. Gunkl & Walter _ 6. Oktober, 19:30 Uhr

Herz & Hirn |l . PATHOS
. e Angelika Niedetzky
09.10. Lydia Prenner-Kasper

Salon Lydia
11.10.  Alex Kristan 8. Oktober, 19:30 Uhr
Jetlag fur Anfanger MAMA MACHT LA LA

14.10. Roland Diringer Claudia Goebl und Christina Sidak
Africa Twinis als Kéniginnen der Nachte

16.10.  Tricky Niki
NIKlpedia

17.10. Caro Athanasiadis
& Erich Furrer
Julia & Romeo

20.10. Isabella Woldrich

13. Oktober, 19:30 Uhr
MAYA'S MAGIC MOMENTS
Maya Hakvoort mit Iris Camaa,
Drew Sarich und Ann Mandrella

Best of
L. P 16. Oktober, 19:30 Uhr
28.10. Barbara Balldini LOCKVOGEL
G'horig DURCHGEKNALLT b 'l Flo & Wisch: Zwei unglaublich attraktive
11.11. Stefan Haider i " und talentierte Musterknaben locken mit
Sing HaIIeIuja unwiderstehlichem Charme.
12.11. Alexander Goebel & Band i ¥ 27.0ktober, 19:30 Uhr
Das Leben ist kein Musical ML 1k THE SECRET PARTY - JACQUES BREL 1968
18.11. Paul Sommersguter » f mit Drew Sarich, Ann Mandrella, Milica
Handmade M= Jovanovic, Matthias Trattner
19.11.  Erika Pluhar . 29,30. Oktober um 19:30 Uhr und
Die Stimme erheben i . 31. Oktober um 18:00 Uhr

HALLOWEEN DINNER
Schaurig schéne Dinnershow

Das vollstandige Programm finden Sie unter www.bettfedernfabrik.at
Kartenbestellung unter sabine.hauger@bettfedernfabrik.at
Auskinfte auch gerne telefonisch unter 0699 19199163

Das Vindobona, WALLENSTEINPLATZ 6, 1200 WIEN
https://vindobona.wien +43 1512 39 03 office@vindobona.wien

fabrik

Nennen Sie bei [hrer Buchung ,,SCS* und Sie erhalten dafiir auch ein zusitzliches Goody!
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Eine Familie, eine Leidenschaft. Wir fihren einen Fa-
milienbetrieb, in dem die Vision von unverfélschten,
echten und beseelten Produkten gelebt wird. Unser
Ziel ist es, ein neues Bewusstsein fir mehr Tierwohl
und Qualitat zu schaffen. Und das kann man als Besu-
cher im steirischen Vulkanland hautnah erleben. Hier
erfahren Sie die Kombination aus Erlebnis und Infor-
mation in einem einzigartigen Ambiente voller Genuss.

VULCANO SCHINKENMANUFAKTUR GMBH & CO KG

Foto: Bernhard Bergmann, zVg

ELDORADO FUR WEINLIEBHABER

In der Gebietsvinothek im Ursin Haus sind samt-
liche énologischen Kostbarkeiten aus Langen-
lois und dem Kamptal gesammelt anzutreffen.
57 Winzer bieten etwa 300 Weil3- und Rotweine
sowie Sekte, Edelbrande, Safte u.v.m. an. Ge-

nussprodukte aus dem Waldviertel runden das | ;

Angebot ab. Alle Weine kénnen in Ruhe verkos- |
tet und zu Ab-Hof-Preisen erstanden werden.

VINOTHEK URSIN HAUS
KAMPTALSTRASSE 3 | 3550 LANGENLOIS
TEL. 02734/2000-0 | www.ursinhaus.at

i w P
8330 Feldbach | Auersbach/Eggreith 26 | Tel. 031142151 | naturpark@sfl.at | www.vulcano.at

A

SPASS UND ACTION AUF DER
ERLEBNISALM MONICHKIRCHEN

Die Erlebnisalm Ménichkirchen, ausgezeichnet mit dem
Giitesiegel ,Beste Osterreichische Sommer-Bergbah-
nen“ ist nur eine Stunde von Wien entfernt. Der 2,7km
lange Schaukelweg mit insgesamt 17 verschiedenen
Schaukeln, Wippen, Rutsch- oder Kletterstationen ladt
zu einer einzigartigen Wanderung ein, wahrend die 2km
lange Roller- und Mountaincartbahn mit Wellen und
Steilkurven fiir den nétigen Spaf und die Action sorgt. In
den Herbstferien — taglich gedffnet!

ERLEBNISALM MONICHKIRCHEN A
2872 Manichkirchen 358 | +43 (0) 2649 20906 ERLERMISALI
office@erlebnisalm.com | www.erlebnisalm.com " wémscnc

Ausstellung im Museum Laxenburg

Herzog Albrecht- StraBe 9 - 2361 Laxenburg

VIELE KUNSTLER
VIEL FREUDE

Hannes Koza
Biirgermeister der Marktgemeinde Vdsendorf

Vosendorf startet mit Schwung in den Kulturherbst
2021! Mit unserem revitalisierten und technisch modernen
KulturGewdlbe wird das Schloss Vésendorf in Zukunft ein
Fixpunkt der kulturellen Szene sein.

Gemeinsam mit unserer Kulturintendantin Astrid Krainz haben wir
ein abwechslungsreiches Programm zusammengestellt, damit auch
wirklich fir jeden Geschmack etwas dabei sein wird. Uber Gesang,
Kabarett, Theater und Konzerte, das KulturProgramm spiegelt alle Wiinsche
wider. Ich freue mich sehr, Sie im KulturGewolbe begriien zu durfen.

Herbst 2021 - Winter 2022

wILAXENBURG KREATIV"”
S—

Eroffnung

Fr.22. Okt. 2029 um=9"Uhr,
To—

unter dem Ehrenschutz von
Landeshauptfrau Johanna Mikl - Leitner

Offnungszeiten:
Sa. und So. von 14 bis 17 Uhr
bis 13. November 2021
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Foto: Rogner Bad Blumau © Hundertwasser Architekturprojekt

BEST OF HOTELS

Im malerischen Zell am See - umrahmt von ein paar der schénsten steinigen Riesen des Salzburger Lan-
des - ist auch im Herbst so einiges los. Alle Zeichen stehen hier auf Herbsturlaub. Mit dem familienge-
fihrten Romantikhotel, das mittendrin im bunten Ortskern samt quirliger FuBgangerzone und auBerdem
nur einen Katzensprung vom See entfernt steht, ist dafiir auch schnell das ideale Basecamp gefunden.

A i S Ein bisschen Romantik muss sein.
4 ,Bussi Bankerl” im Rosengarten, Zweisamkeit auf der Dachterrasse oder Picknick am See. Das ist nur ein
Auszug jener romantischen Angebote, die Familie Horl ihren Gasten wéhrend des Aufenthalts macht.
Das 4-Stern-Hotel hat seinen Namen eben nicht von ungeféhr. Eingecheckt wird in die erst kirzlich
renovierten Romantik-Suiten, entspannt im groBzlgigen Spa-Bereich und mit dem Schritt vor die Ho-
teltir steht man direkt in der FuBgangerzone des charmanten Seestadtchens. Das Hotel ist auch mit
seinem traditionsreichen Wirtshaus ,Zum Metzgerwirt” fiir beste kulinarische Verpflegung bekannt.

In diese(r) Region haben sich schon viele verliebt.
Was noch fehlt im perfekten Osterreichurlaub ist das Aktivsein. Und auch da hat der Romantikhotel-Gast freie
Wahl: mit dem Rad, der Gondel oder per pedes hinauf in die unendliche Bergwelt? Oder zu einem der beiden
18-Loch Championship-Platze des Golfclubs? Vorteilhafte Partner wie die Sommercard und Mobilitatskarte soll-
ten stets mit dabei sein. Die eine ermdglicht viele tolle Vorteile bei den Sehenswirdigkeiten der Region, mit der
anderen bewegt man sich véllig kostenlos durch den gesamten Pinzgau. So LIEBENS-wert ist Zell am See.

DER GIPFEL DER

SEE-GEFUHLE

(,,Ich packe meinen Koffer und nehme mit: Wanderschuhe, Golfschldger, und meine allerliebste Urlaubsbegleitung.” Wohin
die Reise geht? Nach Zell am See natiirlich. Denn da warten Bergabenteuer, WasserspaB3 und viele weitere Urlaubsgeniisse.

\ **** Romantikhotel Zell am See | A-5700 Zell am See, S.Horl-Strae 11 | Tel.: +43 (0) 6542 72520 | info@romantik-hotel.at | www.romantik-hotel.at j

HERBST IN RINGELGRUN

Ringelgriine Dacher prasentieren sich in ih-
rem schonsten Herbstkleid, wahrend bunte
Fenster farbenfroh zwischen goldenen Kup-
peln tanzen. Sprudelnde Quellen offerieren
sanfte Nahe. Schwebend die Zeit im natir-
lich solehaltigen Vulkania® Heilsee innig
genieBen. Kraft tanken. Ein Hauch von Ro-
mantik. Warme und Geborgenheit. Knistern-
de Feuerkdrbe und Kuschelliegen am Lieb-
lingsplatz. Das Paradies liegt um die Ecke.
Urlaubsfreuden in der beliebtesten Therme
Osterreichs. Ringelgriin ab € 112,- pro
Person/Nacht inkl. HP

ROGNER BAD BLUMAU ¢ 8283 Bad Blumau 100
T: +43 3383/5100 9449 » www.blumau.com
urlaubsschneiderei@rogner.com

¥ } \'hn.nl-.u_n-{ i

Grandhotel in Kroatien
Moderner Lifestyle in k.u.k. Mauern

Elegant residieren im traumhaft scho6-
nen 4* Hotel Kvarner Palace.

114 stilvolle Zimmer und Suiten vereinen
mondanen K.u.K.-Schick mit zeitgema-
Bem 4-Sterne Komfort. Kaum ein Hotel
liegt so schon auf einem Hugel tiber der
Kvarner Bucht, nur 300 Meter vom Meer
und Sandstrand entfernt. GroBzigiger
SPA & Wellnessbereich und ein von Fals-
taff ausgezeichnetes Gourmetrestaurant.

VILLA SEILERN BAD ISCHL

Historisches Ambiente, kreative Kiiche und
Lifestyle-Wellnessbereich finden Sie in der
idyllischen Kaiserstadt Bad Ischl.

Das Villa Seilern Vital Resort ist Ihr idealer
Ausgangspunkt fir lhre Genusswanderung
im Salzkammergut.

Traumhafte Aussichten genielen Sie auf der
Katrin - dem Bad Ischler Herzberg.

3 Tage / 2 Nachte:

Pro Person im Doppelzimmer ab € 310,00
Inklusive Verwéhn-Pension

und einer Bein- und FuBmassage

HOTEL KVARNER PALACE
HR- 51260 Crikvenica | Ul.Brace Dr.Sobol 1
T.+385 (0)51/38 00 00 | www.kvarnerpalace.info

VILLA SEILERN VITAL RESORT****$
4820 Bad Ischl, Tanzlg. 11 « T: +43 6132 24132
www.villaseilern.at « office@villaseilern.at

Foto: Villa Seilern, Hannes Niederkofler, zVg
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BEST OF HO'TELS ZUHAUSE AUF ZEIT

IM SALZKAMMERGUT

(Perfekte Natur, Berge und Seen vor der Haustiire, Tradition und viel Gespiir fiir das Besondere im Herzen: Your Austrian Home
ladt mit einzigartigen Locations auf eine unvergessliche Urlaubs-Zeit - absolut privat und auf héchstem Niveau.

Ob elegantes Apartment, Ferienhaus am See oder gemitliche Ferienwohnung, Your Austrian
Home bietet ein gehobenes Potpourri an eindrucksvollen Unterkiinften. Jedes Objekt ist ein
Unikat und tiberzeugt mit modern-traditionellem Interieur. Besucher haben die Wahl zwischen
der malerischen Aussicht auf den Wolfgangsee, dem lebendigen Treiben in der Kaiserstadt
Bad Ischl oder einer Auszeit in den Naturjuwelen Bad Aussee, Grundlsee und Altaussee.

Im Trend: Workation Digitalisierung und perfekte Infrastruktur mit High-Speed Internet in
den Your Austrian Home Unterkiinften machen es einfach den Schreibtisch ins Feriendomizil
zu verlagern. Ein vollig neues Lebensgefiihl inklusive!
. Das Besondere genieBen Gastgeberin Sabine Stummer hat
ein Handchen fiir die besonderen Wiinsche. Ob Dirnd| oder
private Yoga-Einheit: Alles ist schnell und unkomepliziert orga-
nisiert. Sdmtliche Annehmlichkeiten wie Bademéntel, Handtu-
cher und hochwertige Pflegeprodukte stehen zur Verfligung
U;:r:r-}_f“”" — wenn gewlinscht gibt’s sogar das frisch-regionale Friih-
I’"w& stlickskorberl direkt vor die Haustlire. Ob Kurz-Urlaub oder
' s l Long-Stay, hier findet sich ein zweites Zuhause, in das man zur
- nachsten Sommerfrische gerne wieder zurlickkehrt.

\ Your Austrian Home — Salzkammergut | A - 8992 Altaussee | Tel.: +43 660 3849 486 | info@youraustrianhome.com | www.youraustrianhome.com )

PREGESBAUER |

I AL I AT

Personliche W], 0699/11023 462 | sickoeleshmeriesenl ;
kompetente Beratung " fermeisen | Garlemeisen | Golirefsen 1 Hochueitsreisen | Krewthohrien

Studienreisen | Rundreisen | Welnessurloube
Tel.: 0699 / 110 23 462
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By Langlau "deﬂ - Relaxen . ' gGourmets)
SchneeschuhWariderm Zu zfyyeit #Kulinarik

b gefiihrte Wanderungen / W6e auf 2100 m? SPA mit Wellness-Alm Spitze auch fiir Wein-Liebhaber

Verwdhnhotel Kristall****S | Seebergstrafie 10 | A-6213 Pertisau am Achensee | Tirol | info@kristall-pertisau.at
Gerne beraten wir Sie auch telefonisch: Tel. +43 (0)5243 5490 | www.kristall-pertisau.at




Die {10} Gewinner

¢

Uber neunhundert zum Teil sehr originelle Urlaubsfotos mit dem SCS Magazin kamen in den letzten Wochen
per E-Mail und auch noch per Post in die Redaktion. Mitte September wurden die Sieger gekurt. Hier die
,Jop Ten"-Fotos und auf Seite 35 die Hauptpreistrager bei der Preisibergabe. Die Namen der restlichen 90
Gewinner und einige weitere Siegerfotos sehen Sie auf den Seiten 34 + 35 und unter www.shoppingintern.at

1. Preis: APERT&SUITEN HOTEL WEIDEN

Kurzurlaub mit 2 Ubernachtungen im Wohlfiihlzimmer
fiir 2 Personen inkl. Frithstiick und Smart Kitchen im
Zimmer nach Wahl im Wert von ca. € 500,-

Bettina Milchrahm, 1100 Wien

" )
PICTUREPEOPLE

Deluxe Fotoshooting
inkl. aller Bilder in
digitaler Form im
Wert von € 499,-
Mariella Winter,
2345 Brunn/Geb.

3. Preis: CONFISERIE HEINDL

Pralinen-Workshop fiir 12 Personen 4 € 30,- und Pralinen- ',,I-' Y
und Konfekt-Spezialititen im Wert von € 50,-.
Der Gesamtwert betrdgt € 410,-

Manuel Peczar, 2344 Maria Enzersdorf

Fotos: von unseren Lesern eingesandt + zVg
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URLAUBSFOTO-WETTBEWERB
2021

- 5. Preis: WEIN & CO

6er-Probierpaket der Wineimals Se-
lection - 6x Revolution Classic, Wein-
glaser + Gutscheincard im Wert von

Betten Reiter

Einkaufsgutschein je € 150,- - Gesamtwert € 150,-
im Wert von € 300,- Martina Hetzendorfer
Brigitte Hasenberger

=

e PR
p

6. Preis: Sostrene Grene

Einkaufsgutschein im Wert von € 125,-
Mag. Sabine Schmid 2500 Baden

7
D78 7. Preis: Adi Matzek
Basis Grill Seminar

im Wert von € 139,-
Konstantin Antalovsky,

2380 Perchtoldsdorf

Einkaufsgutschein
im Wert von € 100,-
Jennifer Koberstein,
2340 Médling

9. Preis: Plantas [ 9)
\ “
Einkaufsgutschein -

im Wert von € 100,-
Anna Teurer, 2500 Baden

. . Die Gewinnerin ersuchte
11. Preis: Roma - Hairtrader uns aus Datenschutzgriin-
Gutschein im Wert von € 100,- den von einer Publikation
Claudia Ness, 23203 Manhartsbrunn des Fotos abzusehen.

Einkaufsgutschein im
Wert von € 100,-

Nadine Heinschink 33



Die gliicklichen Gewinner der Preise 11 bis 100

11.-15. ROMA-HAIRTRADER: 5 Gutscheine im Wert von je
€ 100,-: 12. Familie Kirilov, 13.Tetiana Maremukha, 14.Fami-
lie Rumpold, 15.Magdalena Hiibscher, 16.-17. HUMANIC: 2
Gutscheine im Wert von je € 50,-: 16.Annika Schuster, 17.Phil
Bucher, 18.-22. PLANTAS: 5 Einkaufsgutscheine im Wert
von je € 50, 18. Anna Kovacs, 19.Erich Kappel, 20.Jutta
Bronski, 21.Mag.Andrea Rasper, 22.Lisbeth Aigner, 23.-25.
BIJOU BRIGITTE: 3 Gutscheine im Wert von je € 25,- : 23.
Carmen Bubela, 24.Aima Wiflinger, 25.Helga Gschaidbauer,
26.-35. McDONALD'S: je ein Gutschein im Wert von € 20,-
plus ein Badetuch: 26.Sophie Bottari, 27.Renate Schipor,
28.Herbert Dirr, 29.Elisabeth Schwarz, 30.Roman Fabian,
31.Manuel Ness, 32.Familie Pieler, 33.Sissi Gutmann, 34.Hei-
nisch, 35.Dagmar Schuster, 36.-50.CASTELLETTO: je ein
Gutschein fiir ,Castelletto” oder ,Venezia“ im Wert € 20,-:
36.Bianca Petz-Wahl, 37.Gabriele Prokisch, 38.Aruna Ness,
39.Alice Elich, 40. Karin Zajic, 41.Marlene Fry, 42.Sigbert
Huber, 43.Jennifer Schwarz, 44.Christian Mang, 45.Sandra
Hell, 46.Julian Wastian, 47.Hilde Guttmann, 48.Mario Dum,
49.Herbert Kern, 50.Stefan Kovarik, 51.-80.Bi-Oil: je ein Bi-Oil
Gel fiir trockene Haut 200 ml Wert jeweils ca. € 18,-: 51.Fa-
milie Fabian, 52.Familie Pieler, 53.Gertrude Beck, 54.Moni-
ka Peham, 55.Andrea Dietz, 56.Isabella Neubauer, 57.Doris
Prokesch, 58.Susanne Ebersberger, 59.Sofija Maremukha,
60.Hilde Guttmann, 61.Ursula Neuburg, 62.Thomas Sourcé,
63.Geraldine Buder, 64.Renate Horak, 65.Monika Peham,
66.Meral Eder, 67.Petra Neubauer, 68.Carina Matejcek,
69.Manuela Tikovsky, 70.Helene Pristovnik, 71.Susanne Kol-
ler, 72.Sigrid Delorenzo, 73.Elisabeth Gartner, 74.Monika Bru-
hin, 75.Jennifer Aue, 76.Elisabeth Beck, 77.Biljana Filipovic,
78.Monika Hahn, 79.Nicole Walzer, 80.Marlene Fry, 81.-90.
Dohnal - name it: 10x je ein Gutschein im Wert von € 20,-:
81.Peter Konegger, 82.Familie Napetschnig, 83.Sonja Staffa,
84.Familie Toifl, 85.Angelika Heiling, 86.Familie Fahrenberger,
87.Monika Schwarz, 88.Familie Schwarz, 89.Eva Stogerer,
90.Andrea Schmelz, 91.-100. LIBRO: 10 Einkaufsgutschei-
ne im Wert von je € 10,--: 91.Daniela Grotowski, 92.Claudia
Pangratz, 93.Susanne Fry, 94.Elfriede Kammlander, 95.Franz
Bibaumer, 96.Linda Neubauer, 97.Birgit Sourcé, 98.Gerald
Hemmer, 99.Herbert Kollinger, 100.Stefanie Aue

f—




Fotos: Fenz

(¢‘ \\ UBERGABE DER HAUPTGEWINNE

\ RiesengrofB3 war die Freude bei unseren Hauptpreis-Gewinnern, als sie
N y 1 die wertvollen Preise in Empfang nehmen durften.
Unsere glicklichen Preistrager bei der Ubergabe:

1.) Die gliickliche Hauptpreis-Gewinnerin Bettina Milchrahm beim Empfang des Hotelgutscheins fiirs GenieRerhotel Weiden. 2.) Gewinnerin Marielle Winter mit ihrer 7 Tage alten Tochter Valerie (die bei den Aufnahmen
zum Fotowettbewerb noch im Bauch schilummerte) und ihrer Mutter, die fiir die originelle Bauchbemalung verantwortlich war mit dem Gutschein fiirs PicturePeople Fotoshooting 3.) Manuel Peczar erhielt einen stiBen
Geschenkkorb von Heindl samt Gutschein fiir einen Pralinen-Workshop im Wert von € 410,- 4.) Brigitte Hasenberger freut sich mit inrer Tochter Gber den wertvollen € 300,- Gutschein von Betten Reiter 5.) Redaktionsas-
sistentin Aleksandra Stefanovic tiberreicht an den Ehemann von Martina Hetzendorfer den wertvollen Preis von Wein & Co 6.) Mag. Sabine Schmid nahm den Gutschein von Sgstrene Grene in Empfang und kaufte damit
sofort fleiRig ein. 7.) Tanja Antalovsky und Barolo freuen sich (iber den Gutschein fiir ein exklusives Grillseminar 8.) Jenny Koberstein freut sich iber den € 100,- HUMANIC-Gutschein 10.) VS-Direktorin Nadine Heinschink
ist gliicklich Uber den € 100,- Einkaufsgutschein vom Einrichtungshaus Leiner 10.) Claudia Ness und Tochter Aruna freuen sich {iber den € 100,- Roma-Gutschein.

... noch mehr Gewinnerfotos!

Wir freuen uns Uber lhre vielen Einsendungen. Aus
Platzgrinden kénnen wir leider nur eine kleine Aus-
wahl der Bilder publizieren. Auf unserer Website
shoppingintern.at sehen Sie weitere Gewinnerfotos.

Wir gratulieren unseren Preistrdgern ganz herzlich!

DANKE an alle Fotografinnen und Fotografe
dungen! Die Jury hatte es nicht leicht, daraus die 100 ,Besten” als
Preistrager zu ermitteln und in vielen Féllen musste das Los unter
gleichwertigen Bildern entscheiden; denn man bewertete nicht nur
nach den Kriterien der Originalitat, der Qualitdt und der ausgefiihr-
ten Grundidee, sondern auch nach den ,,Preiswiinschen®.

Leider reichten die Preise bei weitem nicht aus, um alle gebiihrend
zu honorieren und wir konnen uns nicht bei allen persénlich bedan-
ken. Fiir all jene, die heuer leer ausgegangen sind, gibt es aber im
nachsten Jahr eine neue Chance!
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ab 4.10.
neu Nihe
Eingang 5

FARBIE
KINDERWALD
neu in Ebene 1
Nihe Eingang 4

SHOP NEWS

EVENTS
BERICHTE

Fotos: Fenz, zVg

POP UP SALE Von P&C in Ebene 1 Nédhe Eingang 6
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RITUALS
iibersiedelte
in Ebene 0
Nihe
Eingang 4

SHOP NEWS

Umbauten, Neuilbernahmen, Verschénerungen
und Sortimentsbereicherungen — bei der Vielfalt
der Branchen und Firmen in der Shopping City Siid
gibt es hier stets Neues zu berichten...

PANDORA
erOffnet in
Kiirze am
Garden
Plaza in
Ebene 0

K
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CRAZY CHEESE neu auch bei Eingang 5

RADATZ eroftnet in Kiirze bei Eingang 4

KULT
eroffnet in
Kiirze

in Ebene 1
Nihe Water
Plaza

GUESS neu
am Garden Plaza

GUESS activewear neu in Ebene 1
Nihe Garden Plaza

Wir offnen
demndchst

BOSS komplett neu bei Eingang 8

LADERACH neu Nihe Eingang 8

IKEA Schwedisches Bistro neu

EVENTS/INSIDE




Wosifield

REBRANDING.: SHOPPING CITY SUD
SCS WIRD ZU
WESTFIELD CENTER

Westfield Rebranding als Qualitatssiegel fiir Premium Einkaufscenter - Westfield Netzwerk
bietet globalen Marken gréBere Attraktivitit beim Markteintritt in Osterreich.

GroBe Auszeichnung fiir die zwei 6sterreichischen Top Einkaufszentren Shopping City Stid und Donau Zentrum: Der internationale Ent-
wickler und Betreiber von Shoppingcentern Unibail-Rodamco-Westfield (URW) kiirt dieser Tage sechs Standorte in vier europaischen
Markten zu Westfield Destinationen. Darunter auch Wiens gréBtes Shopping Center, das Donau Zentrum und Osterreichs vielfaltigstes
Shoppingcenter, die Shopping City Sid. Die ausgewdhlten Center werden dadurch Teil des renommierten Westfield-Netzwerks von
Flagship Shopping Centern in Europa und den USA, die zusammen Uber eine Milliarde Kund*innen pro Jahr erreichen.

Die Shopping City Sud erhalt als Premium Center den neuen Namen ,Westfield” als Auszeichnung fur die herausragende, anhaltend
positive Entwicklung als Center und Wirtschaftsfaktor in der Region. In Sachen Klimaschutz hat die Mall neue MaBstabe mit der Instal-
lation und Inbetriebnahme gigantischer Photovoltaik-Anlagen auf den Dachern des Centers gesetzt.

Welcome to the Westfield-Family: ein Versprechen an die 6sterreichische Community

Der Vorteil des neuen Brandings fiir die Shopping City Sud: Alle Westfield Destinationen ziehen sowohl etablierte Einzelhdndler als
auch aufstrebende Marken in einem sich schnell entwickelnden Einzelhandels-, Lifestyle- und Entertainment-Umfeld an. Uber das
Shopping-Erlebnis und Entertainment-Angebot hinaus ist es auch ein weiterer Ansporn, den branchenfiihrenden Anspruch, einzigarti-
ge Erlebnisse, gesellschaftliches Engagement, soziale Verantwortung und Nachhaltigkeit mit ganzer Kraft weiter zu verfolgen.

Der neue Slogan
~COME TOGETHER"

wird eindrucksvoll auf der
Fassade des Biirocenters prisentiert.
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ERSTES EXKLUSIVES WESTFIELD-EVENT FUR FANS

Lady Gaga feiert ihr neues Album ,Love For
Sale” mit Online Jazz-Performance in exklusiver
Atmosphare — veranstaltet von Westfield.

Westfield — die weltweit fihrende Shopping-, Lifestyle- und En-
tertainmentmarke — kiindigt ein exklusives globales Event mit der
Grammy-Preistragerin Lady Gaga an, bei dem sie ihr neues Al-
bum mit Tony Bennett ,Love For Sale” vorstellt. Die Veranstaltung
findet online und im globalen Netzwerk der Flagship-Destinati-
onen statt.

Der Megastar fuhrt im Rahmen eines Live-Streamings am 30.
September ausgewdhlte Jazz-Klassiker und Songs ihres neuen
Duett-Albums mit Tony Bennett ,Love For Sale” auf, bevor es am
1. Oktober offiziell der Offentlichkeit vorgestellt wird. Die Part-
nerschaft mit Westfield profitiert von der virtuellen Prasenz und
den physischen Standorten der Unternehmensgruppe, um Fans
sowie Kund*innen auf der ganzen Welt in einem einzigartigen
Hybridkonzert aus virtueller und physischer Présenz zu vereinen.
Das virtuelle und physische Publikum erhélt die Chance, mehrere
Titel des neuen Albums zu hdren — entweder online oder in einer
der Fan-Zonen der 21 Westfield Center in Europa und den USA,
zu denen auch die Westfield Shopping City Stid und das West-
field Donau Zentrum zahLen.

Lady Gaga: ,Ich liebe es, Jazzmusik zu singen und freue mich da-
rauf, dass alle mein neues Album mit Tony Bennett, Love For Sale,
héren kénnen. Ich bin Westfield sehr dankbar, dass sie mich und
meine Musik zu meinen Fans auf der ganzen Welt bringen, auch
wenn ich leider nicht zu ihnen reisen kann.

Caroline Puechoultres, Chief Customer Officer bei Unibail-Ro-
damco-Westfield: ,Die Partnerschaft mit Lady Gaga, die eine
solche lkone und starke Personlichkeit in der Branche ist, er-
moglicht es, unsere Kund*innen virtuell sowie physisch zusam-
menzubringen und ihnen das neue Album vorzustellen. Uber
unser Netzwerk aus Destinationen gelingt es uns, Menschen zu-
sammenzubringen und in Kooperation mit Kiinstler*innen sowie

Marken unvergessliche Erlebnisse zu schaffen. Die Sicherheit der
Besucher*innen in unseren Centern ist fir uns von groBter Be-
deutung und deshalb gibt es an allen Standorten eine Reihe von
MaBnahmen, darunter Handdesinfektionsmittel und zusétzliche
ReinigungsmaBnahmen, um unsere Gaste in diesen unsicheren
Zeiten zu beruhigen. Wir freuen uns, den Fans sowie Kund*innen
dieses 360°-Gaga-Erlebnis bieten zu kdnnen — insbesondere in
unseren neu gebrandeten Centern — und hoffen, dass alle die
Erfahrung genieBen werden.”

Die Westfield Shopping City Sid und das Westfield Donau Zen-
trum werden im September/Oktober eine Reihe von Events und
Aktionen durchfihren, darunter auch die Feierlichkeiten zur
Einflihrung der Westfield-Brand. Weitere Informationen zu den
geplanten Veranstaltungen in der Westfield Shopping City Sud
finden Sie unter https://at.westfield.com/scs.
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SCS NEWS & EVENTS

KRINDERWELT ,,FARBIE WUNDERWALD™

Der neue Indoor-Spielplatz fiir Kinder bis 10 Jahre hat in der
Westfield Shopping City Siid er6ffnet und bietet unvergleich-
lichen Spielspal.

Trampoline, verschiedenste Rutschen und ein Ninja Parcours: Der neue Indoor-Kinderspielplatz
,Farbie Wunderwald” bietet auf insgesamt 900 Quadratmetern alles, was Kinderaugen zum Leuch-
ten bringt. In der bunten Abenteuerwelt ist fiir alle Kinder von 1 bis 10 Jahren garantiert etwas da-
bei: Nur ein paar der vielen Highlights sind unter anderem zwei interaktive, digitale Trampoline, bei
denen zwei Spieler gegeneinander antreten kdnnen, ein Kids Ninja Parcours, ein groBer Spielturm
mit Wellenrutschen, Spidertower, Ballfontaine, Ballkipper und eine aufblasbare Drachenmaulrut-
sche. Ganz besonders eignet sich der Indoor-Spielplatz fiir unvergessliche Geburtstagspartys.

Auch sonn- und feiertags geoffnet

Fur die kleinsten Gaste bis zum zweiten Lebensjahr
gibt es einen separaten und sicheren Spielbereich
mit Mini-Spielturm, Rutschen, Ballebad und vielem
mehr. Wahrend sich der Nachwuchs austobt, haben
Eltern die Moglichkeit gemitlich shoppen zu gehen
oder entspannt einen Kaffee zu trinken mit direktem
Blick auf den Spielbereich. Der neue Family-Enter-
tainmentbereich befindet sich auf Ebene 1 neben
der Deichmann-Filiale und ist seit dem 1. Septem-
ber offiziell er6ffnet. Das Spieleparadies hat jeden
Tag, Montag bis Freitag von 11 bis 19 Uhr, Samstag,
Sonntag und Feiertag von 10 bis 19 Uhr gedffnet. Eine Tageskarte kostet 12,90 Euro pro Kind.
Die Happy Hour startet ab 17:30 Uhr zum erméaBigten Preis von 6,90 Euro pro Kind.

,Farbie Wunderwald“-Griinder Mag. Mehran Faradii

Jede Geburtstagsparty ein Highlight

Ein garantiert unvergessliches Erlebnis sind die Geburtstagspartys, die bei ,Farbie Wunderwald”
gefeiert werden kdnnen. Hierzu stehen Geburtstagskojen zur Verfiigung, gewahlt werden kann
eine von insgesamt funf bienenwabenférmigen Kojen, sogar mit jeweils eigenem Licht- und
Toneffekt, um ein unvergessliches Erlebnis fir GroB und Klein zu garantieren.

Die Kojen stehen fir die gesamte Dauer der Feier exklusiv zur Verfiigung.

AB SOFORT KANN SICH JEDER
M SCS PARKHAUS ENPARKEN.  YYestiield

3 DI WEN ETET ENLE SHOPPING L

Y ® § SEGAT
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:,c* : b 1
___\}\ :l-!:['r??éy:}_iﬁi-'-'f- Wil M Unibersehbar prangt die Botschaft auf der Fassade des Parkhauses der Westfield

o —

Shopping City Sud. Das bisherige ,VIP Parkhaus der SCS” ist ab sofort fir alle
Besucher bis 2 Stunden kostenlos zu benUtzen - fir WESTFIELD CLUB Mitglieder
gilt die doppelte Parkzeit im Parkhaus - vier Stunden kostenlos!
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IN KURZE: UBERDACHUNG DES ZUGANGS
EINGANG 5 ZUR BADNER BAHN

Erhéhung der ,,Customer Experience” durch Wetterunabhan-
gigkeit und nachhaltige Stromproduktion durch PV-Paneele

Bis zum Start der frequenzstarken Weihnachtszeit wird die Uberdachung der Zugangsprome-
nade zwischen der Badner Bahn Station und SCS Eingang 5 komplett fertiggestellt sein. Die-
ses ,fliegende Dach” bietet einerseits die Moglichkeit trockenen FuBes in die Shopping Mall
zu gelangen, wird aber auch - ausgestattet mit 432 Stiick PV-Paneelen - fir die nachhaltige
Stromversorgung wertvolle Dienste leisten. Die zu erwartende 155.000 kwh Jahresproduktion
Strom entspricht dem Jahresstrom-Verbrauch von ca. 40 4-Personen Haushalten. Zudem wird
damit eine Uberdachung fiir 35 Parkplitze geschaffen.

Die Bauarbeiten fiir die Uberdachung
zu Eingang 5 sind in vollem Gange

ECHT RULTIG!

Das Kasperltheater mit ,Kasperl & Strolchi” gibt es seit 1964 im ORF. Nun
spielen ,Kasperl & Strolchi” auch wieder in der Westfield Shopping City
Std und zwar am 11. November um 16 Uhr.

Ab 14:30 Uhr sind die Jingsten schon eingeladen, ihrer Kreativitat bei der PlayMais
und PlayDoh Station freien Lauf zu lassen.

11. 11. 21 KASPERL, STROLCHI UND DIE WUNSCHKISTE

I(mEd U N Kasperl und Strolchi sind auf Besuch in China. Vor der Abreise, darf sich Kasperl noch
STRO LCH I etwas von der Wunschkiste wiinschen. Dabei geht etwas schief.

EVENTS/INSIDE
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DEIN WESTFIELD CLLUB

LASSE DICH FUR DEINE EINKAUFE BELOHNEN!

Wie sammle ich Punkte im Westfield
Club?

Nachdem du dein Bankkonto verknlpft hast,
sammelst du automatisch Punkte, sobald du
einen Einkauf ab 10 € in deinem Shopping Cen-
ter tatigst: 10 Punkte fiir jeden Einkauf in einem
Shop oder Restaurant.

In welchen Shops kann ich Punkte sammeln?

Du kannst in allen Shops, Supermérkten, Res-
taurants und dem Kino der Westfield Shopping
City Stid Punkte sammeln. Ausgenommen sind
Kioske und Pop-Up Stores.

Was ist der Westfield Club?

Mit dem Westfield Club genieBt du folgen-
de und noch mehr Vorteile in der Westfield
Shopping City Siid, das ganze Jahr Uber:

- Exklusive Rabatte in einer Vielzahl an Shops
- Dank unserer verschiedenen Westfield Club
Services zahlreiche Erleichterungen wahrend

deines Shoppingtrips sowie Gratis Shuttle-
bus, Westfield Lounge uvm.

- Kostenlose Events fiir alle unsere Westfield
Club Mitglieder

Wie kann ich mich fiir den Westfield
Club registrieren?

Wenn du noch kein Mitglied bist, erstelle
ein Profil in wenigen Klicks tber die Web-
site oder in der App. Klicke dazu einfach
auf den Button ,Westfield Club” und pro-
fitiere nach erfolgreicher Registrierung
direkt von allen Vorteilen der Club Mit-
gliedschaft.

Ich bin bereits Westfield Club Mit-
glied. Wie kann ich die Cashback Funk-
tion aktivieren und Punkte sammeln?

Logge dich in den Westfield Club Mit-
gliederbereich ein und klicke auf ,Jetzt
nutzen / starten”. Folge danach den An-
weisungen, die Seite fihrt dich durch den
Registrierungsprozess.

Das bisher bekannte VIP-Programm -
nun Westfield Club genannt — bleibt fir
alle ehemaligen VIP-Mitglieder weiterhin
bestehen.

Mehr Infos unter:

https://at.westfield.com/scs/loyaltyprogram

Westfiold

SHOPPING CITY SUD

Wie bekomme ich die 10 €
Cashback gutgeschrieben?

Du bekommst jedes Mal 10 €,
wenn du 200 Punkte erreichst.
Der Betrag wird automatisch auf
das in deinem Profil gespeicherte
Konto tiberwiesen, sobald du einen weiteren Einkauf von
mindestens 10 € innerhalb von 3 Monaten in deinem
Shopping Center getatigt hast.

=y

i il
Das freundliche Thalia-Team rund um
Buchhandlungsleiterin Monika Winter (vorne links)
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NEUER THALIA-FLAGSHIPSTORE

in der WESTFIELD SHOPPING CITY SUD

Eine Buchhandlung der Superlative er6ffnet Thalia
am 30. September am Tag des gro3en Rebrandings.
GroBer und noch schoner lautet dann die Devise,
denn der Uberdimensionale Store am gut frequen-
tierten Water Plaza bietet ein Sortiment, das seines-

gleichen sucht.

Auf 940 m? Verkaufsflache gibt es sowohl optisch als auch in-
haltlich viele Highlights, die Kundenherzen jeden Alters hoher-
schlagen lassen. Neben einem groBziigigen Lifestyle Bereich -
quasi dem Treffpunkt fiir die ,schénen Dinge im Leben” - gibt
es erstmals auch ein Shop-in-Shop Konzept der Marken Legami
und Paper Blanks. Auf alle jungen Biicherfreaks warten eine véllig
neu konzipierte, helle freundliche Familienwelt sowie ein groBer,
ansprechender Jugendbereich.

Blicher Uber Biicher gespickt mit Wissen gibt es im neuen Flag-
shipstore mit Bibliotheks-Feeling. Aber nicht alles wird anders!
Das Beste bleibt wie gehabt: Shop-Leiterin Monika Winter und ihr
kompetentes, motiviertes Team, die sich schon auf viele bekannte
und neue Gesichter freuen!

Foto: URW
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SCS RUN FEIERTE FULMINANTES COMEBACK!

Am 29. August wurde die Shopping City Std wieder
zum Lauf-Hotspot beim zweiten SCS Run presen-
ted by Decathlon.

Mit 700 Anmeldungen war das beliebte Laufspektakel wieder
ein groBer Erfolg. Das Areal rund um Osterreichs gréBtes Ein-
kaufszentrum verwandelte sich in eine einzigartige Laufstrecke,
fur Lauferinnen und Laufer jeden Alters. Zum groBen Comeback,
nach coronabedingter Pause im Vorjahr, gab es heuer einige
Neuerungen und noch mehr Programm fiir die ganze Familie.
Erstmals gab es gleich sechs verschiedene Bewerbe: Den SCS Run
fur Erwachsene tber eine Distanz von fiinf, zehn und fiinfzehn
Kilometer, einen 3er-Teamlauf, sowie einen Kinder- und Jugend-
lauf (1000 Meter) und den Knirpse Run (400 Meter). Rund 600
Meter des fiinf Kilometer langen Rundkurses fiihrten durch das
Einkaufszentrum, vorbei an Shops und Restaurants der SCS, und
machten den Lauf zu einem einzigartigen Erlebnis. Kinderenter-
tainment powered by McDonald’s und Kinderwelt, Hipfburgen,
Kinderschminken  bis
zu Warm Up Sessions,
kostenlose Massagen
von ,Physio Everybo-
dy"” und Live DJ-Musik
entlang der gesamten
Strecke zahlten zu den
Highlights. Der Haupt-
lauf startete um 9 Uhr
bei den Multiplex Ter-
rassen. Zum ersten
Mal zéhlte der SCS Run auch zum bekannten Thermentrophy
Cup. Fur die Teilnahme galt die 3G-Regel: Getestet, Geimpft oder
Genesen.

LaufspaB fur die gesamte Familie

Vom Hobby-Laufer bis zum ehrgeizigen Athleten, mit sechs
verschiedenen Bewerben war fiir jede und jeden etwas dabei:
Der Rundkurs von fiinf Kilometern konnte entweder ein-, zwei-
oder dreimal gelaufen werden, bewertet wurde jeweils innerhalb
festgelegter Altersklassen. Zusatzlich gab es noch einen Staffel-
lauf, wo die Zeiten von einem Team bestehend aus drei Laufern
addiert wurden. Hier konnte wieder zwischen finf, zehn oder
flinfzehn Kilometern gewahlt werden. 140 Kinder nahmen am
Jugendlauf, der einen Kilometer umfasste bzw. am Knirpse Run,
bei dem 400 Meter zu absolvieren waren, teil.

Hard Facts: 700 Anmeldungen, 18 Nationalitaten, alteste Laufer
87 Jahre, jungste Laufer 3 Jahre, 4512 gelaufene Kilometer

AR v * %1 Siegerehrung mit

-+ % ¥ Tomas Urbanosvsky,
« = ® Center Manager
. Westfield Shopping

1 City Stid, Decathlon

1 Country Leader

.., Gabor Posfai und

« Birgit Petross,

* ' geschéftsfiihrende
= Gemeinderatin von

m Vosendorf fiir Familie,

Gesundheit und Sport
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Trotz des furchtbaren Brandschadens im Plantas-Headquarter am 21. 9. steht Ihnen das Team

des Dekoprofis gerne fiir die Planung Ihrer Weihnachtsdekoration zur Verfiigung!

% ist seit Uber 30 Jahren lhr verlasslicher Partner fur Dekorationen mit

Kunstpflanzen und weihnachtlichen Lichtern!

Planen Sie jetzt lhre schonste Weihnachtsdekoration und profitieren Sie von
unserer langjdhrigen Erfahrung und kompetenten Beratung!

Plantas GmbH | WienersdorferstraBe 20-24/M37/16 | 2514 Traiskirchen | +43 2252 27 5000 | office@plantas.at
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SHOP DES MONATS

Das Center Management pramiert monatlich die vorbildlichsten
Shops und deren freundliche Mitarbeiter. ,,Mystery Shopping*-
Ergebnisse dienen auch dazu, den SCS Shop des Monats zu pré-
mieren. Der ausgezeichnete Betrieb bekommt einen schénen
»Wanderpokal“ und die ausgezeichneten Verkiufer erhalten als
Belohnung eine Shopping Card de Luxe im Wert von € 100,-.

Shop des Monats August 2021: Rob Maartens

fioP DES MONAS o

Gliickliche August-Gewinnerin ist Enita DEMIRI,
Verkaufsberaterin bei Rob Maartens in der Shopping City Sid.

Die sympathische Fachberaterin Enita Demiri beeindruckte beim Myste-
ry-Test durch ihr gutes Beratungsgespréach und ihr zuvorkommendes We-
sen. Die freundliche Mitarbeiterin freut sich (iber die Auszeichnung und die
Shopping Card de Luxe im Wert von € 100,-, die ihr gemeinsam mit dem
Pokal von Center Manager Tomas Urbanovsky Uberreicht wurde.

Mitarbeiterin des Monats AUGUST 2021

STECKBRIEF:
In der SCS seit: November 2010
Ich liebe: meine Familie, mein Berufsleben

Ich brauche: Herausforderungen im Leben,
die mich weiterbringen und zum Erfolg fiihren
Ich wiinsche mir: Gesundheit, Frieden
Mein Hobby: Rétsel [6sen, Lesen,
Backen, Gartenarbeiten

Meine Starke: lernfahig, hilfsbereit,
Menschen-Umgang, Allrounder Féhigkeiten
Mein Ziel:

eine angenehme Zukunft aufbauen

Mein Motto: Denke nicht so oft an das,
was dir fehlt, sondern an das, was du hast!

Simply the Best!
N ply

MARTINA REUTER

Exklusive Reportage liber die Xmas Shopping-
Tour mit Style Expertin und Trendscout Martina
Reuter in der Westfield Shopping City Sud.

Begleiten Sie uns in der kommenden Ausgabe bei einer exklusiven
Reportage uber die diesjahrigen Weihnachtseinkdufe von ORF-
Moderatorin und Buchautorin Martina Reuter. Damit die Geschenke
auch dieses Jahr rechtzeitig unter dem Christbaum liegen, wahlt ,die
Reuterin” ihre Prasente in der Westfield Shopping City Stid und
l&sst uns an ihrer Shopping-Tour teilhaben.

Falls Sie noch keine Geschenkideen fiir Ihre Liebsten haben, kann die
Modejournalistin hnen bestimmt den einen oder anderen Geschenk-
tipp geben. Verpassen Sie nicht die Gelegenheit in der kommenden
Ausgabe ab 24.11. die renommierte Styling-Expertin bei Ihrer Shop-
ping-Tour zu begleiten. Wer noch mehr Uber die modebegeisterte
Martina Reuter erfahren mochte, findet auf ihrer Webseite interessan-
te Informationen. www.martinareuter.com
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INSIDE TALRK

mit Katharina Wachter MA
Marketing Managerin der Westfield Shopping City Std

im Gesprdch mit KATHI FENZ

Nach ihrem Studium in den Bereichen Marketing und Kommunikationswirtschaft war Katharina Wachter in
mehreren namhaften PR- und Kommunikationsagenturen tatig, wo sie Kunden auf Konzernebene in den
Bereichen FMCG, Technologie, Handel und Innovation betreute, bevor sie schlieBlich im August 2021 in die
Westfield Shopping City Stid wechselte. Im Interview verrat die neue Marketing Managerin von Osterreichs
groBtem Shoppingcenter, wie ihr ihre aktuelle Aufgabe gefallt und berichtet von der aktuellen Namensan-

derung der SCS auf Westfield Shopping City Std.

Sie Gibernehmen Ihre neue, interessante berufliche Heraus-
forderung zum Zeitpunkt des grofSen ,,Rebrandings®. Aus der
SCS wird die ,,Westfield Shopping City Siid“. Was sind die we-
sentlichsten MafSnahmen, um diesen Namenswechsel effizi-
ent zu kommunizieren?

Die Marke Westfield ist in Osterreich noch kaum bekannt - im
Gegensatz zum englischsprachigen Raum, wo sie als Qualitats-
siegel flr Premium-Einkaufszentren und Synonym fiir einmalige
Marken-Events und Kundenerlebnisse steht. Wir feiern die Na-
mensédnderung der SCS auf Westfield Shopping City Stid mit
einem tollen Event am 30. September 2021, wo wir eine spek-
takuldre Kooperation mit niemand Geringeren als Lady Gaga
auf die Beine gestellt haben. Sie wird ihr neues Album ,Love for
Sale” in einer exklusiven Online-Performance in den Fan Zonen
unserer Westfield Center weltweit das erste Mal prasentieren.
Dieses Event und die darauffolgenden Werbekampagnen werden
die Marke Westfield positiv in den Képfen unserer Zielgruppen
verankern. Ein wesentliches Ziel von mir ist, die Interaktion mit
der Marke zu erhdhen — sei es durch Social Media-MaBnahmen,
als auch durch Storytelling und Success Storys in Bezug auf die

Marke.

Wie sieht bei Ihnen ein typischer Arbeitstag in Threr Funktion
als Marketing Managerin der Shopping City Siid aus?

Ich starte meinen Tag mit einem kurzen Uberblick iiber alle an-
stehenden Termine und fokussiere mich im Anschluss auf die
wichtigsten Top-Prioritdten des Tages. Allerdings sieht kein Tag
gleich aus. Das Aufgabengebiet meiner Rolle ist sehr weit gefa-
chert — von Eventplanung, lber Public Relations bis zu Digital-
marketing und die Betreuung unserer sozialen Kanéle oder die
Konzeption neuer Marketingkampagnen. Diese Abwechslung an
360 Grad-Kommunikation quer durch alle Kanéle hindurch ist
spannend und bietet viele Mdglichkeiten. Ein Shoppingcenter
wie die Westfield Shopping City Std ist nicht nur ein Einkaufs-
erlebnis, sondern ein sozialer Treffpunkt, an dem sich unsere
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Besucher*Innen in erster Linie wohl fihlen sollen und jederzeit
gerne wiederkommen. Mit meinen Marketingaktivitaten verfolge
ich das Ziel positive Erlebnisse quer durch die gesamte Customer
Journey zu schaffen, die Uber das reine Einkaufserlebnis hinaus-
gehen und die Westfield Shopping City Stid zum Fixstern in der
Einkaufs- und Freizeitwelt der Osterreicher verorten. Dafiir bin ich
in intensivem Austausch mit dem gesamten Center Management
Team z.B. aus den Bereichen Commercial Partnerships, Leasing
oder Development, aber auch mit der Technik, den Kolleg*Innen
des hauseigenen Sicherheitsdienstes und natirlich unseren zahl-

reichen Shop-Partnern.

Was gefillt Thnen besonders an Threr Aufgabe?

Die Abwechslung und die Méglichkeit, vom Kern weg selber ge-
stalten zu kénnen, samtliche Kommunikationskanale dabei mit-
einander zu vernetzen und zu verbinden. Cross-mediale Kom-
munikation ist bei uns hier in der Westfield Shopping City Sud
gelebte Realitat. Ein Traum fur jeden Marketer! Der Tag vergeht
wie im Flug. Und auch die Stimmung ist im Biro stets eine sehr
positive, auch wenn die Zeit arbeitsintensiv ist. Das motiviert zu-

satzlich!

In der Shopping City Stid finden regelmaf3ig abwechslungs-
reiche Events zu verschiedenen Themen statt. Welche dieser
Veranstaltungen ist Ihr Highlight?

Mein personliches Highlight zum Start war der SCS Run presen-
ted by Decathlon. Uber 700 Laufer*Innen, welche die Westfield
Shopping City Sud in eine Laufstrecke verwandelt haben — das
war schon ein tolles Erlebnis. Vor allem die positive Stimmung
und Emotion aller war schén mitzuerleben. Ich freue mich auch
auf zahlreiche weitere Veranstaltungen wie das Start-Up Village,
das dieses Jahr erneut in der Westfield Shopping City Sud ein-
ziehen wird und wo Gewinner der PULS 4-Show ,2 Minuten 2
Millionen” ihre innovativen Produkte prasentieren werden. Oder
die alljahrliche Christmas-Parade, bei der wir den Start der Weih-
nachtssaison mit viel Tanz und Gesang einlauten werden.

Fotos: Dragan_Dok - Unibail-Rodamco-Westfield, Fenz, zVg



Worin finden Sie in Ihrer Freizeit einen Ausgleich zu Ihrer
herausfordernden Tétigkeit?

Ich verbringe sehr gerne Zeit in meiner Heimat Salzburg, wo ich
die Natur zu jeder Jahreszeit geniefe und meine Batterien beim
Bergsteigen, Skifahren oder Baden im Salzkammergut wieder
auflade. Quality Time mit meiner Familie und meinen Freunden
ist mir auch sehr wichtig. Und manchmal vertiefe ich mich auch
gerne in ein gutes Buch oder greife zu Stift und Papier und zeich-

ne Portratbilder.

Die Gruppe der Kundinnen und Kunden der Shopping City
Std erstreckt sich von Schiilerinnen und Schiilern bis hin zu
Pensionistinnen und Pensionisten und umfasst Menschen mit
den unterschiedlichsten Interessen. Worauf muss man da beim
Marketing achten?

Wichtig dabei ist, seine Zielgrup-
pen in ihren Bedurfnissen, ihrem
Einkaufs- und Freizeitverhalten

bis zum gelungenen Webauftritt. Und: Nicht alles muss indoor
stattfinden. Mit unseren Multiplex-Terrassen haben wir bspw. eine
Outdoor-Location, die pradestiniert ist fir alle Arten von Outdoor-
Erlebnissen. Unsere CityWave oder Public Viewing im Rahmen der
EM haben heuer hier bspw. stattgefunden.

Wo ist Ihr Lieblingsplatz in der Mall?

Mein Lieblingsplatz ist der Garden Plaza. Mein personlicher Ort
der Entspannung. Wie der Name schon vermuten lasst, ist dieser
Platz gartenartig gestaltet, wo ich mir gerne hin und wieder einen
Moment der Ruhe génne.

und ihren Erwartungen an die
Westfield Shopping City Sid
genau zu kennen und diesen
mit einem Marketingkonzept zu
begegnen, das nicht nur unsere
Besucher*Innen nachhaltig be-
geistert und zum Wiederkommen
animiert, sondern natrlich auch
unseren Shop-Partnern echten
Mehrwert bringt. Es gilt immer,
die Interessen beider Stakeholder
im Blick zu haben und diese mit-
einander in Einklang zu bringen.

Die Pandemie hat in den ver-
gangenen eineinhalb Jahren
grofle Auswirkungen auf den
Handel gehabt. Was ist Ihre
Einschitzung zu den kom-
menden Monaten bzw. welche
Marketingaktivititen ~ werden
aktuell geplant, um den ,Spa-
gat® zwischen guter Frequenz
im Center und Sicherheit der

Besucherinnen und Besucher zu gewdhrleisten?

WORDRAP @/Q
Ve

Mein Lebensmotto
... jeden Tag ein Stiickchen besser werden

Immer dabei habe ich
... mein Handy

Zuletzt gelesen habe ich

... ,Homo Deus” von Yuval Noah Harari.
Ein groflartiges Buch, das eine mogliche
Zukunft der Menschheit unter dem Einfluss
von Artificial Intelligence aufzeigt.

Mein Vorbild ist
... Michelle Obama

Mein Traumurlaub
... ein Aktivurlaub quer durch Kolumbien

Ich freue mich auf
... viele spannende Projekte, die ich jetzt in
unserem neu gebrandeten Shoppingcenter
umsetzen darf.

Das Wichtigste ist, die geplanten Marketingaktivitaten so flexibel
zu gestalten, dass diese auch unter verscharften Covid-MaBnah-
men den gewlnschten Effekt bringen. Dafir braucht es Kreativi-
tat, eine optimale Verkniipfung von On- und Offlinekanalen und
oftmals vollig neue Anséatze, wie wir mit unseren Botschaften zu
unseren Zielgruppen durchdringen kénnen. Im Fokus steht dabei
immer, unseren ganzheitlich sehr hohen Qualitatsanspruch an al-
len Kontaktpunkten unserer Gaste mit der Marke Westfield bzw.
unserem Shopping Center zu zeigen — von der Bodenbeklebung
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Restaurantleiter
Mario Zadra,
EDELWEISS ALM:
Wir halten uns an alle
Vorgaben und hoffen
zuversichtlich, dass die
MafSnahmen nicht
wieder verscharft wer-
den und es zu keinem
Lockdown kommt.

Herr Ketter, MORAWA:
Fiir den Buchhandel ist die
Weihnachtszeit die wichtigs-
te Zeit des Jahres, denn sie
macht 1/3 des Jahresumsat-
zes aus. Hierflr ist eine gute
und rechtzeitige Prasentati-
on der Ware sehr wichtig.

Store Manager
Store Managerin Alfred Braier,
Brigitte Ulrich, ELECTRONIC4YOU:
Confiserie HEINDL: Wir sind hauptsichlich im
Wir starten mit einem Online-Handel titig, daher
Klassiker aus unserem erleben wir nicht so ein
Sortiment in den Herbst. schwieriges Geschéftsjahr.
Wir verkaufen nun wieder Wir achten darauf, dass es
die kostlichen Schoko zu keinen Lieferengpéssen
Maroni. kommt.
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Store Managerin Jana Matzner, Doris Hammerschmied,
Hind Kern & Claudia Barna, TOMMY HILFIGER:

Im Fokus steht bei uns eine neue Kollektion und wir freu-
en uns tiber das positive Feedback unserer Kunden, dass
wieder Normalitét zuriickgekehrt ist.

MENSCHEN

IN DER SCS

Uber 5.000 Menschen arbeiten in der Shopping City Std.
Kathi Hierhacker (Foto) fragte Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter aus

Shops der SCS:

» Wie bereitet sich lhr Unternetrmen auf das letzte Quartal
Oreses schwierigen Geschiftsjahres vor?”

Jaqueline & Store
Managerin Niki, LUSH:
Wir bieten unseren Kunden
eine personliche, mafige-
schneiderte Shopping-Bera-
tung und auch Events an.

Arlen &
Maurice,

MAGENTA:

Wir gehoren zu
den ,,Systemerhal-
tern“ und haben
immer viel zu tun.
Wir bereiten uns
mit guten Akti-
onen auf die Weih-
nachtszeit vor.

Stefan & Christian,
MAMMUT:

Wir versuchen

mit guter Bera-
tung, tollen Events
und attraktiven
Angeboten wie z.B.
am Black Friday zu
begeistern.

Fotos: Kathi Hierhacker
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w Gefallt gerdadujsik und 108 waiteren
Personen
scg_at Wir sind stolz zu verkinden, dass wir nun
das Qualitatssiegel *Westfield® in unserem
Hamen tragen, als Auszeichnung filr unsere
herausragendes wnd nachhaltig positive
Entwicklung als Center, Von nun an hedlen wir
Westfield Shopping City Sid! @ ks
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Run durch das grifite Einksulszentrum Osterreichs.

SOCIAL MEDIA

Wy SCS - Shopping City Sid @ hat sein/
ihr Titelbild aktualisiert.
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Instagram, Facebook, YouTube, Linkedin
& Co - interessante Postings aus digitalen

Medien der Westfield Shopping City Sud
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BIG NEWS - Lady Gaga celebrates "Love for
Sale’ album with intimate jazz online-
performance on September 30th - _ mehr
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wintimissimi mitalianlingens

perfekt darauf vorbereiet.
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Lebenslagen und sirahlen dabei Selbsibewussisein,
Femininitét und Leidenschall aus, Endécke unséne
neue Herbst Winter Kampagne, . #strongeriogetier
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EDITORIAL

JUBILAUM + NEUBEGINN

HLiele Leserin, lieherw Leser!

Das Jahr 1976 hat Osterreich in allerhand Aufregung versetzt: Im Februar holt sich Franz Klammer bei den Olym-
pischen Spielen in Innsbruck Gold in der Abfahrt. Wiens erste U-Bahnlinie geht in Betrieb, 400 Kiinstler besetzen
die ,Arena” in St. Marx und Kurt Waldheim wird einstimmig zum 2. Mal UNO-Generalsekretar. Am 1. August stirzt
in Wien die Reichsbriicke ein, wenige Stunden spater entgeht der regierende Formel 1 Weltmeister Niki Lauda bei
HANNES FENZ seinem bosen Unfall am Nirburgring brennend nur knapp dem Tod. Internationale Schlagzeilen: Jimmy Carter wird
zum US-Préasidenten gewahlt, Mao Tse-Tung stirbt 82-jahrig, das Erdbeben in Friaul fordert 2.000 Tote und Krimi-
autorin Agatha Christie stirbt im Alter von 85 Jahren.

Vielleicht erinnern sich einige ,altere” Leser auch noch daran, wie spannend der Countdown neben der Triester
BundesstraBe inszeniert wurde, als viele Monate vor Fertigstellung der SCS im Frithjahr 1976 eine riesengroBe Hin-
weistafel an der Baustelle montiert wurde. Mit dem Hinweis: ,Nur noch ... Tage bis zur Eréffnung” wurde Neugierde
gestillt und auch geweckt. Die tiberdimensionalen Ziffern, welche die verbleibenden Tage anzeigten, wurden taglich
gewechselt und hielten, was sie versprachen. Das Monsterbauwerk wurde auf den Tag genau fertiggestellt und
erstrahlte am Vorabend des 22. September feierlich im Lichterglanz wie ein riesiger Ballsaal, als prominente Gaste
(u.a. Bundeskanzler Kreisky) das interne Eréffnungsfest zelebrierten.

Ich erinnere mich noch gut daran, mit wie viel Optimismus und Aufregung ich damals - als jlingster Geschéftsmann
des neuen Einkaufszentrums - mein ,Abenteuer SCS" begann. Und mit mir bangten und hofften in diesen Tagen
159 weitere Kaufleute, dass dieses wagemutige Projekt von den Konsumenten nun auch angenommen werden
wirde. In den ersten Tagen herrschte Jubelstimmung - niemand hatte mit einem derartigen Ansturm gerechnet

O Dos erste Werbesujet

der SCS aus 1976 - und nach einigen Monaten waren auch die letzten Zweifler (iberzeugt: die Shopping City Stid hat nicht nur eine
Existenzberechtigung, sondern ist - der Kundenfrequenz entsprechend - sogar eine wirtschaftliche Notwendigkeit.
In den vergangenen 45 Jahren hat sich in der Einkaufsstadt unglaublich viel getan und zum halbrunden Geburtstag
Neues Sujet 2021:

erhalt die Shopping City mit dem Rebranding auf ,Westfield" eine internationale Auszeichnung. Diese Anerken-
nung ist auch Garant dafiir, dass die Shopping-Mall sich mit enormem Engagement und einer zielorientierten
Expansion stets kontinuierlich und zeitgemaB auf eine neue Kundengeneration einstellt.

,COME TOGETHER" =

Und Sie kdnnen sicher sein, dass die - inzwischen tiber 300 - Firmen in der Shopping City auch wéahrend der néchs-
ten Jahre diesen Weg erfolgreich weitergehen werden.

In dieser 227. Ausgabe als ,SCS SHOPPING-intern” bzw. der Nr. 1 unter dem Logo ,Westfield” berichten wir wieder
Uber alle Neuheiten aus dem Center, geben zahlreiche Mode- und Freizeit-Tipps und hoffen, dass Sie von den
gewissenhaft recherchierten Inhalten auch effizient profitieren.

Fotos: Breneis, zVg
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' DA ’K’N The art of climate control.

Personliche
Beratung

inder SCS
und online!

Warmepumpen mit
hochstem Komfort.

Auf das Grad genau.
Ilhr Wohlfuhlklima.

Besuchen Sie unseren Daikin Flagship-Store!

Wir sind online oder in der SCS (IKEA Mall, 1. Stock) fur Sie da!

www.daikin.at/scs



S, Tor 4, Top 53, Wien-Vésendo
4 w.peek-cloppenburg.at



